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-- Em curso Iscte

2 Bárbara Marques Reis Determinantes
Motivacionais nas
Escolhas de Consumo
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-- Em curso Iscte
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impacto de reviews negativas
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Carvalho e Cunha

Memória Adaptativa na
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Românticos: O Papel do
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Desejabilidade para
Relacionamentos a Longo
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Português Iscte 2024

6 Sara Maria Rodrigues
Rosa Pereira Dias

O papel dos comportamentos
de compra sustentáveis na
escolha de parceiros a longo
prazo: Um estudo sobre
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Eco-amor: O comportamento
eco-friendly como fator na
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Grazina Alves

Estratégias Maximizadoras na
Decisão de Compra e
Preferência por Produtos
Sustentáveis: O Papel
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Orientado para o Futuro

Português Iscte 2024
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sociedade portuguesa: avaliação, estratégias e políticas públicas baseadas na resiliência para responder ao
risco sistémico da COVID-19. In Nuno Monteiro, Carlos Jalali (Ed.), Um novo normal?: impactos e lições de dois
anos de pandemia em Portugal. (pp. 111-173). Lisboa: Fundação Francisco Manuel dos Santos.
 - N.º de citações Google Scholar: 2

1 Godinho, S. & Garrido, M. V. (2025). Memória adaptativa: O consumo sustentável como fator de atração
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