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publicidade e marketing, onde desenvolve investigação multidisciplinar sobre as representações socioculturais de género
nos media contemporâneos. Atualmente é investigadora integrada no LIACOM-ESCS-IPL e investigadora associada no CIES-
ISCTE-IUL. Tem experiência no ensino superior, aliada a expertise em gestão e divulgação científica, bem como um
percurso profissional consolidado em comunicação e marketing digital. Trabalhou em agência de publicidade na criação,
planeamento e análise estratégica de conteúdos para plataformas digitais, bem como na monitorização de meios pagos e
marketing digital em contextos internacionais. Possui ainda competências técnicas em ferramentas de criação e análise de
dados, o que fundamenta uma prática pedagógica que integra pensamento crítico, fundamentos teóricos e aplicação
prática nas áreas da comunicação, marketing e media digitais.
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