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2026/2027 2° . - . Curso Institucional em Escola de Né&o
Marketing Digital e E-Business Gestio:;
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Nome do Estudante Titulo/Tépico Lingua Estado Instituicao
1 Beatriz Encarnacao Brito O Impacto dos Agentes de -- Em curso Iscte
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de ONGs em Realidade
Virtual
¢ Dissertacdes de Mestrado
- Em curso
Nome do Estudante Titulo/Tépico Lingua Estado Instituicdo
1 Daniele Puggioni Esta dissertagao investiga - Em curso Iscte
por que razao os jovens
europeus que tém conta
num banco tradicional e
num neobanco mantém o
banco tradicional como
instituicdo financeira
principal.
2 Marta da Silva Mestre O impacto do - Em curso Iscte
omnichannel na decisdo
de compra no setor
automaével: o caso
StandVirtual
3 Margarida de Sousa Os Efeitos de uma Inglés Em curso Iscte
Henrigues e Antunes de Alegacdo Nutricional de
Almeida Alto Teor em Proteina e do

Endosso de Atletas na
Saudabilidade Percebida e
na Inten¢do de Compra
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12 Anastasiia Artemovskaia

13 Margarida Coelho de
Oliveira Baixinho
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Signaling no Contexto do
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dos BTS

Divulgacdo do Uso de Portugués
Inteligéncia Artificial:

Impacto na Transparéncia

e Avaliacdo de Servicos de

Contabilidade

Marketing de Influéncia Portugués
em Portugal: Decisdo

sobre Parcerias e

Avaliacdo dos Resultados

nas Empresas

Portuguesas

O papel do storytelling nas Portugués
negociacdes B2B:

construcdo da narrativa,

dindmica relacional e

resultados negociais

Qudo Humano Deve Ser Inglés
um Chatbot? O Impacto

do Antropomorfismo no

Consumer Delight.

Hardcore em Portugal: --
Viabilidade para a Criagdo

do Primeiro Festival

Nacional de Mdsica

Hardcore

Experiéncia do Cliente na Portugués
Banca Digital a Luz da

Expectation Confirmation

Theory

Out of Home -
Advertisement

Art Basel como Estudo de -
Caso: Gerindo a Lideranga
Global num Panorama de
Feiras de Arte em

Mudanca

Como a publicidade --
personalizada molda a
confianga na plataforma
Instagram: o papel

mediador das

preocupacdes de

privacidade e do controlo

percebido
Titulo/Tépico Lingua
O Futuro da Arte - Um Estudo Inglés

sobre a Influéncia da
Tecnologia de IA na Percecdo
do Cliente na Industria da Arte
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Em curso

Entregue

Em curso

Em curso

Em curso

Instituicdo

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Ano de
Conclusao

2025



2 Matilde Maria
Bernardo da Costa

3 Inés Rodrigues
Cardadeiro

4 Gu Mingyu

5 Maria Jodo Santos
Coelho

6 Beatriz Cruz de
Almeida

7 Tiago Ferreira Pinto
Cardoso

8 Patricia Alexandra

Calheiros Santos

9 Beatriz do Carmo Silva
e Gongalves

10 Maria Inés Relvas
Romero

11 Julia Ryan Novack

Percegdo da Taxa Rosa pelos
Consumidores: Discrepancias
baseadas no Género

Do mundo Virtual para a
Realidade: Uma investigacdo
sobre o impacto da tecnologia
de RV em anudncios de Turismo
de Voluntariado

Explorando as Perspectivas de
Educadores e Estudantes
sobre Chatbots de IA
Generativa na Educacdo
Superior: Uma Abordagem de
Marketing Relacional

Realidade aumentada e eu:
Como os self-construals e a
inteligéncia emocional afetam
a ligagdo a marca.

Publicidade na Era dos
Algoritmos: Percep¢8es do
consumidor sobre criatividade,
"coolness" e evangelizacdo de
marca em |IA generativa.

Mudanca de percepcdes: A
Eficacia das Estratégias de
Marketing na Destigmatiza¢do
da Saude Mental

A influéncia da realidade
virtual na percecao de
autenticidade, curiosidade e
vontade de participar em
iniciativas socialmente
responsaveis

Impactos da realidade virtual
nas intences de compra do
consumidor imobiliario

Compreender a utilizagdo da
Publicidade em Jogos para
Marcas de Luxo: o impacto da
Brand Coolness na Brand
Equity

O impacto do turismo induzido
por filmes, respostas
emocionais e padrdes de estilo
de vida nas inteng¢des
comportamentais de viajar a
um destino
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Web of Science® 57

Scopus 79
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e Revistas Cientificas
- Artigo em revista cientifica

Rodrigues, M. B. & Loureiro, S. M. C. (N/A). (Un)linking value in metaversal environments. Consumption
Markets and Culture, N/A. https://doi.org/10.1080/10253866.2026.2692937

Rodrigues, M. B., Loureiro, S. M. C. & Bilro, R. G. (2026). Exploring the impact of virtual reality on voluntourism
engagement and well-being. Journal of Business Research, 217. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2026.116432

Rodrigues, M. B., Loureiro, S. M. C. & Novack, J. (2026). Sparking the desire to travel: The emotional appeal of
screen tourism. Consumer Behavior in Tourism and Hospitality, 21(2), 259?273. https://doi.org/10.1108/CBTH-
10-2024-0330

- N.° de citag¢bes Scopus: 1

- N.° de citagbes Google Scholar: 2

Stein, F., Guerreiro, J., Loureiro, S. M. C. & Rodrigues, M. B. (2025). Leveling up coolness: How VR gamification
drives experiential values. Journal of Brand Management, 32(5), 438?457. https://doi.org/10.1057/s41262-025-
00390-3

- N.° de citagdes Web of Science®: 10

- N.° de citagBes Scopus: 11

- N.° de citages Google Scholar: 12

Rodrigues, M. B. & Loureiro, S. M. C. (2024). X-reality Film Innovation Circle framework and future directions.
Creativity and Innovation Management, 33(3), 3387368. https://doi.org/10.1111/caim.12592

- N.° de citagdes Web of Science®: 1

- N.° de citagdes Scopus: 4

- N.° de cita¢des Google Scholar: 4

Rodrigues, M. B., Loureiro, S. M. C. & Romero, M. I. R. (2024). Luxury fashion games are so cool! Predicting
awareness, perceived quality, and loyalty. Journal of Retailing and Consumer Services, 77.
https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2023.103668

- N.° de citagbes Web of Science®: 30

- N.° de cita¢Bes Scopus: 34

- N.° de citagbes Google Scholar: 47

Rodrigues, M. & Loureiro, S. M. C. (2022). Virtual reality in the motion picture industry: The relationship among
movie coolness, sympathy, empathy, and word-of-mouth. Journal of Promotion Management, 28(2), 144?159.
https://doi.org/10.1080/10496491.2021.1987964

- N.° de citagdes Web of Science®: 16

- N.° de cita¢Bes Scopus: 20

- N.° de citages Google Scholar: 29
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e Livros e Capitulos de Livros
- Capitulo de livro

Rodrigues, M. B. & Loureiro, S. M. C. (2024). Inteligéncia artificial no mercado de trabalho: Oportunidades e
desafios da transformacao digital. In José Maria Carvalho Ferreira (Ed.), Covid-19, virus das desigualdades
sociais (pp. 5597574). Classica Editora.

2 Rodrigues, M. B. & Loureiro, S. M. C. (2022). Principais desafios da aprendizagem online durante e apds a
pandemia de COVID-19. In José Maria Carvalho Ferreira (Ed.), Contingéncias da Pandemia Gerada pelo COVID-
19 nas Sociedades Contemporaneas. Classica Editora.

3 Loureiro, S. M. C. & Rodrigues, M. B. (2022). Place Coolness. In Dimitrios Buhalis (Ed.), Encyclopedia of Tourism
Management and Marketing. https://doi.org/10.4337/9781800377486.place.coolness
- N.° de cita¢Bes Scopus: 1
- N.° de citagdes Google Scholar: 1

4

Loureiro, S. M. C., Muhammad Ashfaq & Rodrigues, M. B. (2021). Al Meaning and Applications in the
Consumer Sector of Retailing, Hospitality, and Tourism. Handbook of Research on Applied Data Science and
Artificial Intelligence in Business and Industry (pp. 291?303). https://doi.org/10.4018/978-1-7998-6985-6.ch013
- N.° de cita¢Bes Scopus: 6

- N.° de cita¢gdes Google Scholar: 14

¢ Conferéncias/Workshops e Comunicacoes
- Publicagdo em atas de evento cientifico

L Bilro, R. G., Loureiro, S. M. C., Marques, J. J., Rodrigues, M. B. & Custddio, C.M. (2025). The influence of Al-
powered personalization on brand loyalty in the fashion industry. In Miyea Kim (Ed.), 2025 GMC at Hong Kong
Proceedings (pp. 69?74). GAMMA. https://doi.org/10.15444/GMC2025.01.11.03

2 Rodrigues, M. B., Loureiro, S. M. C. & Coelho, M. J. S. (2025). Attached to AR experiences: The role of self-
construal and emotional intelligence. In Miyea Kim (Ed.), 2025 GMC at Hong Kong Proceedings (pp. 1327138).
GAMMA. https://doi.org/10.15444/GMC2025.01.06.01

Loureiro, S. M. C., Rodrigues, M. B. & Gongalves, D. (2025). Understanding attitudes toward artificial
intelligence: The role of self-efficacy and social presence. In Miyea Kim (Ed.), 2025 GMC at Hong Kong
Proceedings (pp. 139?7143). GAMMA.

Rodrigues, M. B., Loureiro, S. M. C. & Cruz, B. (2025). Al-driven advertising: Enhancing brand evangelism
through coolness. In Carlos Flavian (Ed.), Proceedings of AIRSI2025 (pp. 54?56). AIRSI.

5 Loureiro, S. M. C., Rodrigues, M. B., Gongalves, D. & Bilro, R. G. (2025). Understanding attitudes toward
artificial intelligence: The role of self-efficacy and social presence. In Miyea Kim (Ed.), 2025 Global Marketing
Conference at Hong Kong Proceedings (pp. 139?143). Global Alliance of Marketing and Management
Associations. https://doi.org/10.15444/GMC2025.01.06.02

Rodrigues, M. B., Loureiro, S. M. C., Gongalves, B., Guerreiro, J. & Bilro, R. G. (2024). The VR experience and
purchase intentions in the real state. In Vincent Jeseo, Jasmine Parajuli (Ed.), Marketing in a multicultural and
vibrant world: Proceedings for the 2024 AMS World Marketing Congress (pp. 81786). Springer.
https://doi.org/10.1007/978-3-031-80904-0_8
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- N.° de citagdes Google Scholar: 1
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Rodrigues, M. B., Loureiro, S. M. C. & Guerreiro, J. (2024). LUXURY BRANDS IN ONLINE GAMING: ENHANCING
PERCEIVED QUALITY OF LUXURY PRODUCTS. 2024 GAMMA-Global Fashion Management Conference-
Marketing &amp; Management in the Age of the Digital Fashion Transformation,.

Rodrigues, M. B. & Loureiro, S. M. C. (2024). Enhancing Voluntourism Engagement and Well-Being through
Virtual Reality. AIRSI2024,.
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