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Nome do Estudante Titulo/Tépico Lingua Estado Instituicdo
1 José Miguel Estevens Enhancing customer Inglés Em curso Iscte
Gaspar experience usin
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supermarket context
2 Ali Aleidan Seamless Brand Inglés Em curso Iscte
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Love and Authenticity in
Events and Festivals

¢ Dissertacoes de Mestrado
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Nome do Estudante Titulo/Tépico Lingua Estado Instituicdo
1 Inés Minuga Santos O Papel do Storytelling no -- Em curso Iscte
Branding de Moda de
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2 Marta Lourenco de O Papel da Qualidade do -- Em curso Iscte
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Luxo
3 Maria Manuel Martins Praticas Sustentaveis em - Em curso Iscte
Costa Ferreira Pacheco Hoteis upscale: O impacto
na percec¢do do
consumidor
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Nome do Estudante Titulo/Tépico Lingua Instituicdo Ano de
Conclusao
1 Liliana Elisabete Explorando a relacdo entre o Inglés Iscte 2025
Barata Dias tipo de humor em memes e as
dimensdes de brand coolness
2 Dominic Gabriel O papel do turismo Inglés Iscte 2025
Dsouza gastronémico na identidade
cultural e nas experiéncias dos
clientes na hotelaria: a
autenticidade e as tradi¢des
culinérias locais
3 Esteban Andres A qualidade do servico e a Inglés Iscte 2025
Antelo experiéncia dos participantes
no contexto de festivais de
musica.
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4 Maria Francisca de Explorando a influéncia da Inglés Iscte 2025
Carvalho Bastos sustentabilidade percebida na
Marques percecdo de coolness da
marca no mercado de beleza

5 Mafalda Moreira de Autenticidade da marca: Inglés Iscte 2023
Melo e Faro antecedentes e consequéncias
no turismo heritage

6 Amadeu José As casas de Fado Portuguesas: Inglés Iscte 2023
Vasconcelos o papel da experiéncia do
Rodrigues Carvalho consumidor, da qualidade do

servigo e das intengbes de
consumo, na perspetiva dos
profissionais do setor

7 Carla Sofia Santos Geragdo Z: sustentabilidade no Inglés Iscte 2023
Jordao consumo de moda de luxo
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