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Projetos de Investigacao

Titulo do Projeto Papel no Parceiros Periodo
Projeto
. . ~ Investigadora CIES-Iscte, ETHNIKO KAl KAPODISTRIAKO 2026 - 2028
Capacitar cidaddos PANEPISTIMIO ATHINON - (Grécia), CSC -
informados (Italia), ALLI - (Grécia), Aproximar - (Portugal),

UNIPA - Lider (Italia)

Prémios

GANHADORA - Melhor tese de Doutoramento em Ciéncias da Comunicacdo - ICIEMC 2026 - Conferéncia Internacional
sobre Inovacao e Empreendedorismo em Marketing e Comportamento do Consumidor - Universidade de Aveiro,
Portugal (2026)

FINALISTA - Livro: "Nutricdo sem Estereétipos" - Prémio Jabuti Académico 2026: Ciéncia de Alimentos e Nutrigdo -
Camara Brasileira do Livro (2026)

FINALISTA - Prémio de Melhor Tese de Doutoramento 2026, ICIEMC 2026, 10? Edicdo da Conferéncia Internacional
sobre Inovagao e Empreendedorismo em Marketing e Comportamento do Consumidor, 10 e 11 de julho de 2026,
Universidade de Aveiro (2026)

Prémio de Melhor Trabalho de Estagio Supervisionado, Pontificia Universidade Catélica de Goias (2013)

Prémio Melhor Fotografia - Tribunal de Justica do Estado de Goias (2013)

Associacdes Profissionais

Associacao Portuguesa de Estudos sobre as Mulheres - APEM (Desde 2023)

Associacdo Portuguesa de Ciéncias da Comunicacdo (Desde 2023)

Organizacao/Coordenacao de Eventos

Tipo de Titulo do Evento Entidade Ano
Organizacao/Coordenacao Organizadora

Membro de comissao cientifica Congresso de Ciéncias da Comunica¢do de ESEC - Politécnicode 2026
de evento cientifico Coimbra: Comunica¢do e Humanismo em Coimbra

Tempos de Crise: Media, OrganizacGes e
Experiéncia Publica

Membro de comissdo | Conferéncia LIACOM: "A LIACOM-ESCS-IPL 2025
organfizadora de evento (In)Sustentabilidade dos Média"
cientifico
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Membro de comissdo cientifica | Conferéncia Ibero-Americana de Grupo de Trabalho 2025

de evento cientifico Publicidade 2025 de Publicidade da
SOPCOM; ICNOVA;
LIACOM-ESCS
Membro de comissdo | Conferéncia Ibero-Americana de Grupo de Trabalho 2025
organizadora de evento Publicidade 2025 de Publicidade da
cientifico SOPCOM; ICNOVA;
LIACOM-ESCS
Membro de comissdo 212 Conferéncia Anual do IMISCOE 2024: ISCTE 2024
organizadora de evento "Migracdo como Construcdo Social: Uma
cientifico Viragem Reflexiva", 2 a 5 de julho de 2024,
Lisboa e online.
Membro de comissdo 8.2 Conferéncia FORGES: O PAPEL DA FORGES - 2018
organizadora de evento GARANTIA DA QUALIDADE NA GESTAO DO Associagdo Forum
cientifico ENSINO SUPERIOR: DESAFIOS, da Gestdo do Ensino
DESENVOLVIMENTOS e TENDENCIAS Superior nos Paises
e RegiBes de Lingua
Portuguesa
Membro de comissdo V Congresso Ibero-Americano e VIl ANPED 2016
organizadora de evento Congresso Luso-Brasileiro de Politica e
cientifico Administra¢do da Educag¢do 2016
Actividades de Difusao
Tipo de Actividade Titulo do Evento Descricao da Actividade Ano
Membro de comissdo Seminario "Desinformacao na Nova Era No ambito do Work Package 2026
organizadora de evento de Digital", Acdo de formagdo no ambito do 3 do projeto europeu FAMA -
difusdo do conhecimento projeto FAMA, 27 e 28 Maio 2026, ISCTE- Capacitar cidaddos
UL informados, o CIES organiza

um seminario dedicado a
andlise dos desafios da
desinformacgdo nos
ecossistemas digitais
contemporaneos, nos
préoximos dias 27 e 28 de
maio 2026. O evento tem
como objetivo promover a
literacia mediatica, o
pensamento critico e o
envolvimento civico,
reunindo estudantes,
investigadores e outros
publicos relevantes para
discutir os impactos da
desinformacao na

democracia.
Comunicagao/Conferéncia Conferéncia “Género e Media: A ERC - Entidade Reguladora 2026
em encontro publico de evidéncias e tendéncias, 30 anos depois”  para a Comunicagdo Social e
difusdo para a sociedade a equipa portuguesa do

Global Media Monitoring
Project (GMMP) promoveu no
dia 25 de fevereiro de 2026,
no Auditério B1 da Faculdade
de Ciéncias Sociais e
Humanas da Universidade
Nova de Lisboa, a
Conferéncia “Género e
Media: evidéncias e
tendéncias, 30 anos depois”.



Comunicagao/Conferéncia
em encontro publico de
difusdo para a sociedade

Workshop "Desinformacdo na Nova Era
Digital - Edicao: Viéses Cognitivos",
Associacdao APROXIMAR em parceria

com ISCTE, Acdo de Formagao no ambito

do projeto FAMA.

Formadora convidada no 2026
workshop "Desinformacdo na
Nova Era Digital - Edicdo:
Viéses Cognitivos",
promovido pela Associagdo
APROXIMAR Cooperativa de
Solidariedade Social em
parceria com o CIES-Iscte, no
ambito do projeto FAMA
Project. Com a presenca final
de 55 pessoas online, de
diferentes paises como
Portugal, Brasil, Espanha e
Italia, falamos sobre
conceitos de desinformacdo,
fake news, viéses cognitivos,
redes sociais online, cdmaras
de eco, bolhas filtradas,
efeito Dunning-Kruger, etc.



