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simbiosis necesaria". II Congreso Nacional de la sección Género y Comunicación. VIII Congreso Nacional de_la
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UNIPA - Líder (Itália)

2026 - 2028

Prémios

GANHADORA - Melhor tese de Doutoramento em Ciências da Comunicação - ICIEMC 2026  - Conferência Internacional
sobre Inovação e Empreendedorismo em Marketing e Comportamento do Consumidor - Universidade de Aveiro,
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FINALISTA - Livro: "Nutrição sem Estereótipos" - Prémio Jabuti Académico 2026: Ciência de Alimentos e Nutrição -
Câmara Brasileira do Livro (2026)

FINALISTA - Prémio de Melhor Tese de Doutoramento 2026, ICIEMC 2026, 10ª Edição da Conferência Internacional
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Universidade de Aveiro (2026)
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Organizadora
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organizadora de evento
científico

I Conferência LIACOM: "A
(In)Sustentabilidade dos Média"
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Viragem Reflexiva", 2 a 5 de julho de 2024,
Lisboa e online.

ISCTE 2024
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organizadora de evento
científico

8.ª Conferência FORGES: O PAPEL DA
GARANTIA DA QUALIDADE NA GESTÃO  DO
ENSINO SUPERIOR: DESAFIOS,
DESENVOLVIMENTOS e TENDÊNCIAS

FORGES -
Associação Fórum
da Gestão do Ensino
Superior nos Países
e Regiões de Língua
Portuguesa
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Membro de comissão
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científico
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Tipo de Actividade Título do Evento Descrição da Actividade Ano

Membro de comissão
organizadora de evento de
difusão do conhecimento

Seminário "Desinformação na Nova Era
Digital", Ação de formação no âmbito do
projeto FAMA, 27 e 28 Maio 2026, ISCTE-
IUL

No âmbito do Work Package
3 do projeto europeu FAMA -
Capacitar cidadãos
informados, o CIES organiza
um seminário dedicado à
análise dos desafios da
desinformação nos
ecossistemas digitais
contemporâneos, nos
próximos dias 27 e 28 de
maio 2026. O evento tem
como objetivo promover a
literacia mediática, o
pensamento crítico e o
envolvimento cívico,
reunindo estudantes,
investigadores e outros
públicos relevantes para
discutir os impactos da
desinformação na
democracia.

2026

Comunicação/Conferência
em encontro público de
difusão para a sociedade

Conferência “Género e Media:
evidências e tendências, 30 anos depois”

A ERC – Entidade Reguladora
para a Comunicação Social e
a equipa portuguesa do
Global Media Monitoring
Project (GMMP) promoveu no
dia 25 de fevereiro de 2026,
no Auditório B1 da Faculdade
de Ciências Sociais e
Humanas da Universidade
Nova de Lisboa, a
Conferência “Género e
Media: evidências e
tendências, 30 anos depois”.

2026
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Comunicação/Conferência
em encontro público de
difusão para a sociedade

Workshop "Desinformação na Nova Era
Digital - Edição: Viéses Cognitivos",
Associação APROXIMAR em parceria
com ISCTE, Ação de Formação no âmbito
do projeto FAMA.

Formadora convidada no
workshop "Desinformação na
Nova Era Digital - Edição:
Viéses Cognitivos",
promovido pela Associação
APROXIMAR Cooperativa de
Solidariedade Social em
parceria com o CIES-Iscte, no
âmbito do projeto FAMA
Project.  Com a presença final
de 55 pessoas online, de
diferentes países como
Portugal, Brasil, Espanha e
Itália, falamos sobre
conceitos de desinformação,
fake news, viéses cognitivos,
redes sociais online, câmaras
de eco, bolhas filtradas,
efeito Dunning-Kruger, etc.

2026
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