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Hadassa Oliveira é Investigadora Cientifica na area das Ciéncias Sociais e doutorada em Ciéncias da Comunicagao pelo
ISCTE-IUL, desenvolvendo investigacdo sobre a forma como os meios de comunicacado, a publicidade e a cultura digital
moldam percecdes, identidades e processos de mudanca social. Os seus interesses de investigacdo sao multidisciplinares
e abrangem as seguintes areas: publicidade e marketing, comunica¢do estratégica, cultura da beleza, género e
representacao nos media, cultura visual, cultura digital, diversidade e inclusdo, estudos dos media, literacia mediatica,
analise das redes sociais online e responsabilidade social da comunicacao.

Atualmente, é Professora Auxiliar Convidada na drea da Comunicagdo Estratégica na Faculdade de Artes e Letras da
Universidade da Beira Interior (2026/2027).

E Investigadora Integrada no LIACOM-UPL, Investigadora Associada no CIES-ISCTE e Investigadora Convidada da equipa
portuguesa do Projeto FAMA EU, no CIES-ISCTE.

Foi vencedora do BEST DOCTORAL THESIS AWARD 2026, na categoria “Best PhD Thesis in Communication Sciences”,
atribuido pelo ICIEMC 2026 - International Conference on Innovation and Entrepreneurship in Marketing and Consumer
Behavior, da Universidade de Aveiro, Portugal.

E formadora certificada pelo IEFP (CCP, Portugal) e possui ainda uma certificacdo como Tutora Académica Online pela
Universidade Aberta, bem como uma certificacdo em gestdo da plataforma de redes sociais Buffer, pela Edutin Academy.
Ao longo da sua carreira, participou em iniciativas internacionais de investigacao, incluindo o Projeto FAMA EU -
Empowering informed citizens, o Global Media Monitoring Project - GMMP 2025 e o European Election Monitoring Center -
EEMC 2024.

O seu trabalho foi publicado em revistas cientificas com revisédo por pares, como o Journal of Media Ethics (Q1), Signos do
Consumo (A3), Revista Estudos Feministas (A1/Q3), Revista Docéncia e Cibercultura (A3), entre outras, e realizou a revisdo
de artigos para Feminist Media Studies (Q1), European Journal of Humour Research (Q1), Revista Comunicando - SOPCOM,
Signos do Consumo (A3), IROCAMM - University of Seville (Q3) e Revista Observatorio (OBS*) (Q3). Apresentou também a
sua investigacdo em importantes conferéncias internacionais, incluindo ECREA, GENDERCOM, Conferéncia Ibero-
Americana de Publicidade, Canadian International Conference on Gender &amp; Women's Studies, Global Conference on
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Women'’s Studies; e, nacionais como a SOPCOM, dentre outros, contribuindo para os debates académico e publico sobre
os media, o género e a sociedade.

Tem experiéncia no ensino e na formagdo, enquanto professora auxiliar convidada na UBI e ISCTE, e e oradora convidada
na ESCS, CIMDAB, Associagao Aproximar e IFRS - Brasil, onde lecionou aulas e seminarios sobre comunicagdo

estratégica, planificacdo da comunicacdo, estratégias de comunica¢do aplicada, formacdo em Buffer, ativismo de marca,
cultura da beleza na publicidade, marketing e media, literacia mediatica e desinformacao, entre outros temas.
Paralelamente ao seu percurso académico, Hadassa possui experiéncia profissional em comunicac¢do digital, gestao de
redes sociais, criacdo de contetdos, planeamento estratégico publicitario e de marketing, e comunicacdo estratégica. A sua
experiéncia profissional inclui fun¢des como Social Media Analyst e Account Planner em agéncias de publicidade no Brasil
e a participacdo em projetos de moderacdo remunerada de contelddos e de gestdo de redes sociais como Sénior Content
Reviewer na Teleperformance Portugal.

Estas experiéncias proporcionaram-lhe uma perspetiva luséfona e internacional abrangente sobre as praticas de
publicidade, marketing digital e comunicacdo, permitindo-lhe compreender tanto os processos de criacdo de contetidos
como 0s mecanismos através dos quais as plataformas digitais avaliam e regulam os conteddos. Ao combinar a
investigacdo académica com a experiéncia profissional, procura aproximar a teoria da pratica, promovendo abordagens
criticas e aplicadas a comunicagao.

Areas de Investigacao

Ciéncias da Comunicacdo
Publicidade e Marketing
Comunicacgdo Estratégica
Estudos sobre as Mulheres
Estudos de Género
Estudos dos Média
Literacia Mediatica e Digital

Estudos Feministas

Qualificacdes Académicas

Universidade/Instituicao Tipo Curso Periodo
Universidade Aberta - Departamento ~ Curso de Médulo de Ambienta¢do de Tutores- 2026

de Educacao e Ensino a Distancia Especializacdo Técnica 8?2 Edicdo

Instituto do Emprego e Formacao Curso de Curso de Formacdo Pedagogica 2026
Profissional Especializagdo Técnica Inicial de Formadores

ISCTE-Instituto Universitario de Doutoramento Doutoramento em Ciéncias da 2025
Lisboa - Centro de Investigacao e Comunicacdo

Estudos de Sociologia

ISCTE-Instituto Universitario de Mestrado Mestrado em Comunicacdo, Cultura 2019
Lisboa - Escola de Sociologia e e Tecnologias da Informacao
Politicas Publicas

Instituto de Pés Graduacdo e Pés-graduacdo MBA em Comunica¢do Empresariale 2017
Graduacdo - IPOG Gestdo do Contelido Transmldia



Pontificia Universidade Catolica de Licenciatura Comunicacdo Social com habilitacdo 2014

Goias em Publicidade e Propaganda
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e Revistas Cientificas
- Artigo em revista cientifica

Santos, R. B., Costa, B. F. & Oliveira, H. G. (N/A). “The worst is when you peel it and see that there is a worm™: A
network semantic analysis of online reactions following Control Portugal’'s controversial Instagram post.
Journal of Media Ethics. N/A

Oliveira, H. G. & Biana, H. T. (N/A). Aesthetic pressure in audiovisual narratives: A semiotic content analysis of
South Korean and Luso-Brazilian TV series. Plaridel Journal of Communication, Media, and Society. N/A

Oliveira, H. G., Santos, R. B. & Costa, B. F. (2026). Humor, responsabilidade social corporativa e gestao de crise
de marca: O caso da Control Portugal no Instagram. Anuario Electrénico de Estudios en Comunicacién Social
Disertaciones. 19 (2)

Costa, B. F., Oliveira, H. G. & Gois, M. P. (2025). "Histérias que nos unem": Andlise da retérica nas campanhas
publicitarias da Disney. Signos do Consumo. 17 (2)

5 Oliveira, H. G., Oltramari, A. P., Alemao, E., Chablozari, A. B. & Anselmo, S. (2023). Pandemia da Covid-19 e
igualdade de género em Lisboa: Qual o impacto para as mulheres no mundo laboral?. Emblemas - Revista do
Departamento de Histéria e Ciéncias Sociais. 20 (1), 8-20

Oliveira, H. G. & Verissimo, J. D. C. (2022). A rela¢do “pandemia” e “cuidados com a beleza": Uma reflexdo
sobre o comentario da jornalista Ainsley Earhardt no programa “Fox &amp; Friends”, e sua repercussao na
opinido publica. ReDoC. 6 (2), 102-116
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Oliveira, H. G. (2022). A abordagem da expressao “beleza feminina” na internet: Uma analise multimedia a
partir de softwares de imagem. Emblemas - Revista do Departamento de Histéria e Ciéncias Sociais. 19 (2),
23-36

Oliveira, H. G. & Lapa, T. (2022). Representacbes da beleza feminina: C&amp;A Brasil e Portugal
(Primavera/Verdo 2018). Revista Estudos Feministas. 30 (2)
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Duarte, A., Oliveira, H. & Leandro, A. (2026). From Information to Participation: Social Media Engagement
Strategies in 2026 Portuguese Presidential Race. In Javier, Sierra (Ed.), Classical Legacy and Contemporary
Challenges: A Multidisciplinary Approach to Education, Communication, and Law. (pp. 379-397). Madrid:
Editorial Grupo Compas.

Oliveira, H. & Sanches, R. (2025). Beleza para consumo: Estereétipos midiaticos na publicidade sobre corpo
feminino, pressdo estética e responsabilidade social no Brasil e Portugal. In Rosana Maria Nogueira, Rodrigo
Daniel Sanches, Osvaldinete Lopes de Oliveira Silva, Marli Brasioli, Welliton Donizeti Pupolin (Ed.), Nutricdo
sem esteredtipos. (pp. 233-259). Sdo Paulo: Paralaxis.

Maia, J. V., Oliveira, H. & Cabral, M. (2025). Discursos sobre o preservativo em Portugal: Uma breve andlise de
publica¢des no Instagram do Servico Nacional de Salde e das marcas Control e Durex. In Mariana Anginho
Evora, Dulce Morgado Neves, Elsa Pegado, Mario JDS Santos, Pia Rodriguez Garrido, Sénia Pintassilgo, Violeta
Alarcdo (Ed.), Cairo-Lisboa 2024: Trés décadas de direitos e salde sexual e reprodutiva em debate. (pp. 47-
57). Lisboa: CIES-Iscte.

Oliveira, H. (2024). Representa¢des da beleza feminina e regulamentacao publicitadria em perspectiva: Um
estudo comparativo entre Brasil e Portugal. In Nicolas de Oliveira Braga, Anna Ortiz Borges Coelho, Livia do
Amaral, Silva Linck (Ed.), Género, historia e literatura. (pp. 469-493). Porto Alegre: Editora Fundacdo Fénix.
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Oliveira, H. G. (2023). Social responsibility of advertising and female beauty: A document analysis of laws and
regulations in Brazil and Portugal. In Proceedings of The Global Conference on Women's Studies. (pp. 26-38).

Dublin: Mokslins Leidybos Deimantas.
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Oliveira, H., Ferreira, A. R. & Morete, M. (2015). RESPONSABILIDADE SOCIAL DA COMUNICACAO NOS
COMERCIAIS DE ALIMENTOS VOLTADOS AO PUBLICO INFANTIL. In Eneus Trindade; Clotilde Perez; Livia Souza
(Ed.), VI Pr6-Pesq PP Encontro Nacional de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda. (pp. 1512-1519). Sao
Paulo
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Oliveira, H. G., Miguel, A. & Verissimo, J. (2026). Publicidade, juventude e polariza¢do: como as marcas em
Portugal comunicam o empoderamento feminino perante a emergente onda de valores conservadores na
Geragdo Z. IX Seminario Ibérico de Investigacdo em Juventude.

2 Oliveira, H., Rui Alexandre Bruno dos Santos & Costa, B. F. (2025). “O pior é quando a descascas e vés que tem
minhoca”: uma analise semantica das rea¢des online pds-publicacdo controversa da Control Portugal no
Instagram. 2° Coléquio Internacional Lusofonia em Debate: Os Media Na Lusofonia, De Camdes A Inteligéncia
Artificial - Memorias.
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Ribeiro, J. N. C., Alcantara, Juliana & Oliveira, H. (2025). Violéncia contra as mulheres politicas e
antifeminismo: uma anélise do perfil de André Ventura no Tik Tok . CONGRESSO MEDIA, POLITICA E
DEMOCRACIA, Universidade Auténoma de Lisboa.
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Oliveira, H. & Alvares, Claudia (2025). Gender, Politics, and Digital Media: OSINT s method insights from the
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simbiosis necesaria". Il Congreso Nacional de la seccion Género y Comunicacion. VIII Congreso Nacional de_la
seccion Teorias y Métodos de Investigacion en Comunicacién. Universidad de Malaga, Espafia.

Maia, J. V., Oliveira, H. & Cabral, M. (2024). Discursos sobre preservativo em Portugal: uma analise
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Desenvolvimento: Os desafios dos direitos e da salde sexual e reprodutiva em Portugal, nos Paises
Lus6fonos e na América Latina”.

Oliveira, H. (2023). PADRAO DE BELEZA FEMININO, MIDIA E MIGRACAO: REFLEXOES SOBRE ASPECTOS
CULTURAIS, REFLEXOS E INFLUENCIAS NA VIDA DAS MULHERES NA COREIA DO SUL, BRASIL E PORTUGAL -
Resumo Expandido. Il CONGRESSO INTERNACIONAL SOBRE MIGRAGCAO E DIASPORA ACADEMICA BRASILEIRA:

Oliveira, H. (2021). Semelhancas, diferencas e representacdes sobre a beleza feminina no Brasil e em
Portugal: Um estudo de caso das campanhas Primavera/Verao 2018 do Facebook da marca C&amp;A. XI
Congresso Portugués de Sociologia .

Oliveira, H. & Lapa, T. (2021). The discourse of beauty standard in fashion advertising language on Facebook:
The C&amp;A brand and its relationship with female beauty in Brazil and Portugal. 8th European
Communication Conference - https://www.ecrea2020braga.eu/8th-ecrea-conference-6-9-september-2021/.

Oliveira, H. (2021). In Quarantine Times, Is Going to The Beauty Salon A Priority? A reflection on the Comment
of Journalist Ainsley Earhardt from “FOX &amp; Friends” and Public Opinion. Papers of Canadian International

Conference on Gender &amp; Women's Studies 2021 .
- N.° de citagdes Google Scholar: 1

10 Oliveira, H. G., Verissimo, J. & Lapa, T. (2020). A quarta onda feminista na publicidade brasileira e portuguesa:

beleza feminina, influéncias e representacdes. VI Congresso Internacional sobre Culturas.

¢ Outras Publicacdes
- Artigo sem avaliacao cientifica

Oliveira, H. (2021). E ai? As unhas estdo em dia?. REVISTA CONFRONTO - HeForShe Universidade de Lisboa.
Abril 2021 (1), 6-7

- Dissertacdo de Mestrado

Oliveira, H. (2019). A imagem da beleza feminina no Brasil e em Portugal: Um estudo de caso das campanhas
Primavera/Verdo 2018 das paginas do Facebook da marca C&amp;A: Diferencas, estereétipos e
representacdes. 1-102

- Tese de Doutoramento

Oliveira, H. (2025). Beleza feminina, representatividade e a quarta onda feminista: Uma analise comparativa
entre campanhas publicitarias brasileiras e portuguesas de marcas modistas e produtos/servigos cosméticos.
1-428
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- Relatério

Basilio de Simdes, Rita, Ribeiro, J. N. C., Lamartine, C., Cabral, M. & Oliveira, H. (2026). Global Media
Monitoring Project (GMMP 2025): Relatério Nacional - Portugal.

Projetos de Investigacao

Titulo do Projeto Papel no Parceiros Periodo
Projeto
. . ~ Investigadora CIES-Iscte, ETHNIKO KAl KAPODISTRIAKO 2026 - 2028
Capacitar cidaddos PANEPISTIMIO ATHINON - (Grécia), CSC -
informados (Italia), ALLI - (Grécia), Aproximar - (Portugal),

UNIPA - Lider (Italia)

GANHADORA - Melhor tese de Doutoramento em Ciéncias da Comunicacdo - ICIEMC 2026 - Conferéncia Internacional
sobre Inovagao e Empreendedorismo em Marketing e Comportamento do Consumidor - Universidade de Aveiro,
Portugal (2026)

FINALISTA - Livro: "Nutricdo sem Estere6tipos" - Prémio Jabuti Académico 2026: Ciéncia de Alimentos e Nutri¢do -
Camara Brasileira do Livro (2026)

FINALISTA - Prémio de Melhor Tese de Doutoramento 2026, ICIEMC 2026, 10 Edi¢cao da Conferéncia Internacional
sobre Inovacdo e Empreendedorismo em Marketing e Comportamento do Consumidor, 10 e 11 de julho de 2026,
Universidade de Aveiro (2026)

Prémio de Melhor Trabalho de Estagio Supervisionado, Pontificia Universidade Catélica de Goias (2013)

Prémio Melhor Fotografia - Tribunal de Justica do Estado de Goias (2013)

Associacoes Profissionais

Associagdo Portuguesa de Estudos sobre as Mulheres - APEM (Desde 2023)

Associacdo Portuguesa de Ciéncias da Comunicagdo (Desde 2023)

Organizacao/Coordenacao de Eventos

Tipo de Titulo do Evento Entidade Ano
Organizacao/Coordenacao Organizadora

Membro de comissao cientifica Congresso de Ciéncias da Comunicagdo de ESEC - Politécnicode 2026
de evento cientifico Coimbra: Comunica¢do e Humanismo em Coimbra

Tempos de Crise: Media, Organizag8es e
Experiéncia Publica


https://ciencia.iscte-iul.pt/publications/global-media-monitoring-project-gmmp-2025-relatorio-nacional---portugal/117876
https://ciencia.iscte-iul.pt/publications/global-media-monitoring-project-gmmp-2025-relatorio-nacional---portugal/117876
https://ciencia.iscte-iul.pt/projects/capacitar-cidadaos-informados/2325
https://ciencia.iscte-iul.pt/projects/capacitar-cidadaos-informados/2325

Membro de comissao | Conferéncia LIACOM: "A LIACOM-ESCS-IPL 2025

organizadora de evento (In)Sustentabilidade dos Média"
cientifico
Membro de comissdo cientifica | Conferéncia Ibero-Americana de Grupo de Trabalho 2025
de evento cientifico Publicidade 2025 de Publicidade da
SOPCOM; ICNOVA;
LIACOM-ESCS
Membro de comissdo | Conferéncia Ibero-Americana de Grupo de Trabalho 2025
organizadora de evento Publicidade 2025 de Publicidade da
cientifico SOPCOM; ICNOVA;
LIACOM-ESCS
Membro de comissao 212 Conferéncia Anual do IMISCOE 2024: ISCTE 2024
organizadora de evento "Migracdo como Construcdo Social: Uma
cientifico Viragem Reflexiva", 2 a 5 de julho de 2024,
Lisboa e online.
Membro de comissdo 8.2 Conferéncia FORGES: O PAPEL DA FORGES - 2018
organizadora de evento GARANTIA DA QUALIDADE NA GESTAO DO Associagdo Forum
cientifico ENSINO SUPERIOR: DESAFIOS, da Gestdo do Ensino
DESENVOLVIMENTOS e TENDENCIAS Superior nos Paises
e Regides de Lingua
Portuguesa
Membro de comissdo V Congresso Ibero-Americano e VIl ANPED 2016
organizadora de evento Congresso Luso-Brasileiro de Politica e
cientifico Administra¢do da Educag¢do 2016
Actividades de Difusao
Tipo de Actividade Titulo do Evento Descricao da Actividade Ano
Membro de comissdo Seminario "Desinformacao na Nova Era No ambito do Work Package 2026
organizadora de evento de Digital", Acdo de formagao no ambito do 3 do projeto europeu FAMA -
difusdo do conhecimento projeto FAMA, 27 e 28 Maio 2026, ISCTE- Capacitar cidaddos
UL informados, o CIES organiza
um seminario dedicado a
andlise dos desafios da
desinformagdo nos
ecossistemas digitais
contemporaneos, nos
préximos dias 27 e 28 de
maio 2026. O evento tem
como objetivo promover a
literacia mediatica, o
pensamento critico e o
envolvimento civico,
reunindo estudantes,
investigadores e outros
publicos relevantes para
discutir os impactos da
desinformacao na
democracia.
Comunicagdo/Conferéncia Conferéncia “Género e Media: A ERC - Entidade Reguladora 2026
em encontro publico de evidéncias e tendéncias, 30 anos depois”  para a Comunicagao Social e
difusdo para a sociedade a equipa portuguesa do

Global Media Monitoring
Project (GMMP) promoveu no
dia 25 de fevereiro de 2026,
no Auditério B1 da Faculdade
de Ciéncias Sociais e
Humanas da Universidade
Nova de Lisboa, a
Conferéncia “Género e
Media: evidéncias e
tendéncias, 30 anos depois”.



Comunicagao/Conferéncia
em encontro publico de
difusdo para a sociedade

Workshop "Desinformacdo na Nova Era
Digital - Edicao: Viéses Cognitivos",
Associacdao APROXIMAR em parceria

com ISCTE, Acdo de Formagao no ambito

do projeto FAMA.

Formadora convidada no 2026
workshop "Desinformacdo na
Nova Era Digital - Edicdo:
Viéses Cognitivos",
promovido pela Associagdo
APROXIMAR Cooperativa de
Solidariedade Social em
parceria com o CIES-Iscte, no
ambito do projeto FAMA
Project. Com a presenca final
de 55 pessoas online, de
diferentes paises como
Portugal, Brasil, Espanha e
Italia, falamos sobre
conceitos de desinformacdo,
fake news, viéses cognitivos,
redes sociais online, cdmaras
de eco, bolhas filtradas,
efeito Dunning-Kruger, etc.



