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Contacts

E-mail Jorge_Domingos_Verissimo@iscte-iul.pt

Teaching Activities

Teaching Year Sem. Course Name Degree(s) Coord
2025/2026 1° Strategic Communication Eg%ﬁ:gﬁ?cgggﬁe (PhD)in ves
2024/2025 1° Strategic Communication Eg%%ﬁgeicgggae;e (PhD)in No
2023/2024 1° Strategic Communication ggrcrg%rgﬁcgﬁ%ﬁe (PhD)in No
2022/2023 1° Strategic Communication Eg%ﬁ:gﬁ?cgggﬁe (PhD)in No
2021/2022 1° Strategic Communication Eg%%ﬁgeicgggae;e (PhD)in No
202072021 1° Strategic Communication ggrcrg%rgﬁcgﬁ%ﬁe (PhD)in No
2019/2020 2° Publicity, Innovation, and Creativity No
2019/2020 1° No

Strategic Communication
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Supervisions

¢ Ph.D. Thesis
- Ongoing

Student Name

1 Sofia Margardia Serra Dias
da Cruz
2 Sofia Di Giovine Freire de

Andrade Antunes

3 Anténio Marino Bago de
Uva de Almeida Lopes
4 Lucia Santos Pereira
5 Carlos Alberto Monteiro
Cabral
6 Yuri Domingos José Lopes
- Concluded
Student Name
1 Stover Eduardo
Dunduma Ezequias
2 Hadassa Guimardes

Oliveira

Title/Topic Language Status

Conta-me como és:
Storytelling digital na
comunica¢do das marcas
da Universidade de Lisboa

Portuguese  Developing

Jovens adultos
portugueses e a
(des)conexao digital

Portuguese Developing

A representa¢do do
homem e das
masculinidades na
publicidade

Portuguese Developing

A importancia dos
influenciadores digitais
nas estratégias de
comunicagao das marcas

Portuguese  Developing

A percepcdo sobre a
publicidade a bebidas
alcodlicas entre os jovens
universitarios no
aquipélago de Cabo Verde:
Analise de anuncios de
outdoor e televisdo

Portuguese  Developing

PUBLICIDADE E
SUSTENTABILIDADE
AMBIENTAL: Uso de selos
ambientais, nas
campanhas publicitarias
das grandes empresas em
Angola para a promogdo
de compromissos
ambientais

Portuguese  Developing

Title/Topic Language Institution

Internet e a publicidade em Iscte
Angola: o olhar da religdo e
dos religiosos sobre os

produtos de "entretenimento"

Portuguese

Beleza feminina, Iscte
representatividade e a quarta

onda feminista: uma analise

comparativa entre campanhas

publicitarias brasileiras e

portuguesas de marcas

modistas e de

produtos/servicos cosméticos

Portuguese

Institution

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Concluding
Year

2025

2025



3 Marina Alexandra
Ventura Gomes

4 Cristina Alexandra
Figueiredo Santos

5 Isabel Maria Bernardo
Pereira Farinha

¢ M.Sc. Dissertations
- Ongoing

Student Name

1 Luisa Nunes Ribeiro

2 Maria Ferreirinha Baptista
Moreira Rato

- Concluded

Student Name

1 Maria Laura Afonso
Lino

2 Mariana Sousa Pinto

Matos Marques

3 Patricia dos Santos
Cravo
4 Vinicius Gomes

Barbizani de Carvalho

5 Anténio Marino Bago
de Uva de Almeida
Lopes

"Atracdo de talento da Gerag¢do
Y(Z) - o caso das organizagdes
das Tecnologias da
Informacao"

Portuguese

Os jovens, o consumo e a -
identidade: uma trilogia
contemporanea? O consumo

de marcas de vestuario e de

calcado e a construcdo

identitaria juvenil.

Media escolar: espaco de
consumo de uma cultura
'mcdonaldizada®?

Portuguese

Title/Topic Language

Videos on Social Media -
and Impulsive and

Excessive Consumption -
Entertainment an

Advertising and the

Influence on Desires and
Purchasing Behaviors

Artificial Intelligence in --
Instagram Campaigns:
compromising creativity

and the need for human
presence

Title/Topic Language

Influencer Marketing: The
Importance of Authenticity in
L'Oreal Brand Communication

Portuguese

Celebrity Brands and

Portuguese
consumer behavior.

The digital marketing
revolution after online social
networks: Influencers as part
of communication plans

Portuguese

ONLINE WINE CULTURE IN
PORTUGAL -People's
relationship with wine on the
internet

Portuguese

Men's Status in Advertising in

Portuguese
Portugal

Iscte

Iscte

Iscte

Status

Developing

Developing

Institution

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

2022

2015

2013

Institution

Iscte

Iscte

Concluding
Year

2025

2025

2024

2021

2020



6 Hadassa Guimaraes The image of feminine beauty Portuguese Iscte 2019
Oliveira in Brazil and Portugal: A case
study of the Spring / Summer
2018 Campaigns of the
Facebookﬁages ofthe C&A
brand - Differences,
stereotypes and
representations.

7 Laura Isabel Melo O Slogan Publicitario: Como as Portuguese Iscte 2017
Pinheiro Marcas comunicam com 0s
consumidores

8 Patricia Vale Lourenco Comunicagdo Integrada e Portuguese Iscte 2012
Redes Sociais: Uma questdo de
Influéncia

Publications

e Scientific Journals
- Scientific journal paper

Oliveira, H. & Verissimo, J. (2022). A RELACAO “PANDEMIA" E “CUIDADOS COM A BELEZA": UMA REFLEXAO
SOBRE O COMENTARIO DA JORNALISTA AINSLEY EARHARDT NO PROGRAMA “FOX &amp; FRIENDS" E SUA
REPERCUSSAO NA OPINIAO PUBLICA. Revista Docéncia e Cibercultura. 6 (2), 102-116

¢ Conferences/Workshops and Talks
- Talk

Hadassa Oliveira, Verissimo, J. & Lapa, T. (2020). A quarta onda feminista na publicidade brasileira e
portuguesa: beleza feminina, influéncias e representacdes. VI Congresso Internacional sobre Culturas.
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