
Aviso: [2024-11-21 14:37] este documento é uma impressão do portal Ciência-IUL e foi gerado na data indicada. O documento tem um

propósito meramente informativo e representa a informação contida no portal Ciência-IUL nessa data.

 

Jorge Nascimento

 

 
 

 
 

Jorge Nascimento conduz investigação multidisciplinar na Business Research Unit (BRU-IUL), e lecciona no ISCTE Business
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seus interesses de pesquisa também incluem os aspectos emocionais e sociais dos processos de tomada de decisão do
consumidor.
O Jorge colabora como revisor em diversas revistas e conferências internacionais, contribuiu para capítulos de livros, e
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 • Dissertações de Mestrado
    - Em curso
 

emoções

influências sociais

sustentabilidade

Qualificações Académicas

Universidade/Instituição Tipo Curso Período

ISCTE-Instituto Universitário de
Lisboa

Doutoramento Gestão 2024

ISCTE-Instituto Universitário de
Lisboa

Mestrado Marketing 2007

ISCTE-Instituto Universitário de
Lisboa

Licenciatura Organização e Gestão de Empresas 2001

Atividades Letivas

Ano Letivo Sem. Nome da Unidade Curricular Curso(s) Coord
.

2024/2025 2º Gestão do Marketing Licenciatura em Gestão Industrial e
Logística; Licenciatura em Finanças e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestão e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestão de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestão de
Marketing; Licenciatura em Gestão;

Não

2024/2025 2º Ferramentas de Comunicação de
Marketing

Mestrado em Gestão de Recursos
Humanos; Curso Institucional em
Escola de Gestão;

Não

2024/2025 2º Marketing Relacional Mestrado em Marketing; Não

2024/2025 1º Gestão do Marketing Licenciatura em Gestão Industrial e
Logística; Licenciatura em Finanças e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestão e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestão de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestão de
Marketing; Licenciatura em Gestão;

Não
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Nome do Estudante Título/Tópico Língua Estado Instituição
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Almeida

Embalagens ecológicas
para um futuro
sustentável: O impacto de
diferentes estímulos na
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preocupações ambientais
na tomada de decisão do
consumidor.

-- Em curso ISCTE-IUL

2 Beatriz Ramos Gomes da
Assunção

Estudo do
Comportamento de
Compra de Cosméticos
Verdes: uma Abordagem
Alargada do Modelo de
Comportamento
Direcionado por Objetivos
com Influências
Psicológicas e Morais

-- Entregue ISCTE-IUL

3 Mafalda Dias Lisboa Põe os teus influencers
atrás da câmara: O Papel
da Co-criação em
Parcerias Autênticas entre
Marcas e Influencers

-- Entregue ISCTE-IUL

4 Mariana Aguilar Ferraria Como os Consumidores
Discretos com Traços
Psicológicos Específicos
Moldam a Percepção de
Coolness das Marcas de
Luxo

-- Entregue ISCTE-IUL

Nome do Estudante Título/Tópico Língua Instituição Ano de
Conclusão

1 Carolina Rosa
Marcelino

O Dilema do Turismo
Sustentável: Explorar o
Comportamento Pró-
Ambiental dos Turistas

-- ISCTE-IUL 2024

2 Huanzhang Jian O que influencia as intenções
de compra e o comportamento
dos veículos elétricos entre os
consumidores chineses?

Inglês ISCTE-IUL 2023

3 Ana Margarida de
Matos Fernandes

COMO É QUE O
COMPORTAMENTO AUTO-
EXPRESSIVO DOS
CONSUMIDORES SE TRADUZ
EM COMPORTAMENTO REAL
NO QUE TOCA A PRODUTOS
SUSTENTÁVEIS E QUAIS SÃO
OS SEUS PRINCIPAIS GATILHOS

Inglês ISCTE-IUL 2023

4 Maria Rita Nogueira
da Silva Afonso

Os efeitos do Awe no Turismo
Religioso: Poderá a Realidade
Aumentada ter um papel
importante?

Inglês ISCTE-IUL 2022
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Web of Science® 60
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1 Nascimento, J. & Loureiro, S. M. C. (2024). Boosting heritage recommendations through awe and augmented
reality. International Journal of Contemporary Hospitality Management. 36 (11), 3841-3864
 - N.º de citações Web of Science®: 1
 - N.º de citações Scopus: 1
 - N.º de citações Google Scholar: 1

2 Nascimento, J. & Loureiro, S. M. C. (2024). Mapping the sustainability branding field: Emerging trends and
future directions. Journal of Product and Brand Management. 33 (2), 234-257
 - N.º de citações Web of Science®: 11
 - N.º de citações Scopus: 13
 - N.º de citações Google Scholar: 17

3 Nascimento, J. & Loureiro, S. M. C. (2024). Understanding the desire for green consumption: Norms,
emotions, and attitudes. Journal of Business Research. 178
 - N.º de citações Web of Science®: 1
 - N.º de citações Scopus: 2
 - N.º de citações Google Scholar: 3

4 Guerreiro, J., Loureiro, S. M. C., Nascimento, J. & Duarte, M. (2023). How to earn a premium price: The effect of
green marketing and brand coolness. Journal of Communication Management. 27 (1), 35-63
 - N.º de citações Web of Science®: 10
 - N.º de citações Scopus: 10
 - N.º de citações Google Scholar: 20

5 Nascimento, J. & Loureiro, S. M. C. (2022). The PSICHE framework for sustainable consumption and future
research directions. EuroMed Journal of Business. N/A
 - N.º de citações Web of Science®: 7
 - N.º de citações Scopus: 8
 - N.º de citações Google Scholar: 15

6 Loureiro, S. M. C. & Nascimento, J. (2021). Shaping a view on the influence of technologies on sustainable
tourism. Sustainability. 13 (22)
 - N.º de citações Web of Science®: 30
 - N.º de citações Scopus: 43
 - N.º de citações Google Scholar: 64

1 Nascimento, J. & Loureiro, S. M. C. (2023). The impact of augmented and virtual reality for sustainable
tourism. In Timothy Jung, M. Claudia tom Dieck, Sandra Maria Correia Loureiro (Ed.), Extended Reality and
Metaverse. XR 2022. Springer Proceedings in Business and Economics. (pp. 148-156). Lisboa: Springer.
 - N.º de citações Scopus: 3
 - N.º de citações Google Scholar: 8
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ANZMAC.
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