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Jorge Nascimento conduz investigação independente na Business Research Unit (BRU-IUL), e é Professor de Marketing na
ISCTE Business School (ISCTE-IUL).
 
Está interessado em expandir as fronteiras do marketing, desenvolvendo conhecimento entre áreas e redes colaborativas
multidisciplinares, de forma a explorar lacunas relevantes de conhecimento com impacto societal concreto.
+20 anos experiência empresarial em funções de Comissão Executiva, gestão de marketing e de produto, comunicação de
marcas, liderança de equipas e transformação de negócios, em sectores diversos como B2B, Retalho, Electrónica de
Consumo e Serviços.
Publicações: A sua pesquisa na área do comportamento do consumidor, sustentabilidade, e novos paradigmas na gestão
de marcas e disrupção tecnológica estão publicadas em revistas científicas internacionais Scopus Q1 e ABS, tais como
o  Journal of Business Research, International Journal of Contemporary Hospitality Management, e o Journal of Product
&amp; Brand Management.
Interesses de pesquisa: Psicologia do Consumidor e traços de personalidade, mecanismos emocionais e de influência
social na tomada de decisão, relação marca-consumidor, antropomorfismo na IA e novos conceitos de socialização no
mundo hiperconectado.
Outros contributos::Publicou um capítulo de livro e apresentou o seu trabalho em eventos internacionais tais como
a GAMMA/Global Marketing Conference, ANZMAC, and Euromed Academy of Business, sendo orador convidado em
diversos eventos internacionais e palestras de partilha de conhecimento, a nível de investigação e programas PhD.
Revisor para revistas científicas Scopus Q1 / ABS 2, 3 &amp; 4.
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Chatbot Be? The Impact of
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2 Sofia Azevedo Rodrigues From Authenticity to
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Destination Brand Love
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3 Inês Gomes da Silva O paradoxo da
autenticidade nos
influencers virtuais: como
as imperfeições
intencionais moldam as
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4 Mafalda Rodrigues Guido O Impacto do FOMO
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Influenciadores Digitais no
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5 Madison Victoria Rosa A construção social do
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das influências sociais
digitais na construção das
relações entre
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6 Mariana Mendes de
Almeida Vilar

Dimensões de escassez e
o seu impacto na relação
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2 Adria Nicola
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Plano de negócios: T-shirts
com design marcante e
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Inglês Iscte 2025

3 Margarida Pires Lopes Vale uma Imagem Mais do que
Mil Palavras? O Papel do
Envolvimento com o Produto
na Eficácia da Publicidade
Visual vs. Verbal no Ponto de
Venda

Inglês Iscte 2025

4 Tomás Silvestre de
Almeida

Embalagens ecológicas para
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impacto de diferentes
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8 Carolina Rosa
Marcelino

O Dilema do Turismo
Sustentável: Explorar o
Comportamento Pró-
Ambiental dos Turistas
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9 Huanzhang Jian O que influencia as intenções
de compra e o comportamento
dos veículos elétricos entre os
consumidores chineses?

Inglês Iscte 2023

10 Ana Margarida de
Matos Fernandes

COMO É QUE O
COMPORTAMENTO AUTO-
EXPRESSIVO DOS
CONSUMIDORES SE TRADUZ
EM COMPORTAMENTO REAL
NO QUE TOCA A PRODUTOS
SUSTENTÁVEIS E QUAIS SÃO
OS SEUS PRINCIPAIS GATILHOS
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11 Maria Rita Nogueira
da Silva Afonso

Os efeitos do Awe no Turismo
Religioso: Poderá a Realidade
Aumentada ter um papel
importante?

Inglês Iscte 2022
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