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Professor Catedratico
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Investigador Associado
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E-mail pedro.dionisio@iscte-iul.pt
Gabinete D4.20
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Principais competéncias - Investigacdes nas areas de Marketing Desportivo, Retalho, Marca e Novas Tendéncias de
Marketing.

Competéncias profissionais - Dire¢do do Departamento de Marketing, Operac8es e Gestdo Geral durante 6 anos; Membro
do Comité Cientifico do Laboratério de Investigacdo de Marketing Aplicado - Marketing FutureCast Lab

Ambicdes - Desenvolvimento de atividades de investiga¢cdo que facam a ligacdo entre o conhecimento cientifico e as
necessidades da sociedade nos dominios da investigacdo a que me dedico.

Areas de Investigacao

Marketing Desportivo


mailto:pedro.dionisio@iscte-iul.pt

Retalho
Marca

Novas tendéncias de marketing

Qualificacdes Académicas

Universidade/Instituicao Tipo Curso Periodo
ISCTE-Instituto Universitario de Agregacao Gestao 2018
Lisboa

L'Ecole des Hautes Etudes Doutoramento Organizacdo e Gestdo de Empresas 1992

Commerciales

Jouy-en-Josas Mestrado Altos Estudos Comerciais 1988
Universidade de Paris Dauphine Mestrado Estratégia Comercial 1987
ISCTE-IUL - Instituto Superior Licenciatura Organizacdo e Gestdao de Empresas 1983

Ciéncias Trabalho e da Empresa

ISCTE-IUL - Instituto Superior Licenciatura Sociologia 1978
Ciéncias Trabalho e da Empresa

Atividades Profissionais Externas

Periodo Empregador Pais Descricao
Desde 2008 AUDAX ISCTE (Future Cast Portugal Membro Conselho Cientifico e
Lab) Investigador
2000 - 2004 IMR Portugal
1994 - 2002 Emirec Comunicacdo Portugal
1993 - 1998 Forglo (Tracy Internacional) Portugal
1984 - 1985 Fabrica Escola Irmdos Portugal
Stephens
1983 - 1984 Microbelo Portugal
1976 - 1981 COOLI - comercializacao de Portugal
livros

Atividades Letivas

Ano Letivo Sem. Nome da Unidade Curricular Curso(s) Coord

2024/2025 2° Licenciatura em Gestao de Sim

Ateliers de Marketing Marketing;

N


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/atmkt-284502928656769

2024/2025

2024/2025

2024/2025

2024/2025

2024/2025

202472025

2023/2024

2023/2024

2023/2024

2023/2024

2023/2024

2023/2024

2023/2024

2023/2024

2023/2024

20

20

’IO

1°

’IO

10

20

20

20

20

20

20

1°

’IO

10

Projecto de Marketing Empresarial

Animacado de Equipas Comerciais e
Negocia¢do

Marketing Politico

Gestdo do Marketing

Gestdo de Vendas

Negocia¢do Comercial

Ateliers de Marketing

Marketing Desportivo

Placebranding Positioning

Webinar Placebranding e
Placemarketing

Projecto de Marketing Empresarial

Animacao de Equipas Comerciais e

Negociagdo

Marketing Politico

Projeto em Gestdo e Marketing do
Desporto 1

Gestdo do Marketing

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestado de
Marketing;

Mestrado em Marketing;

Curso de Pés Graduagdo em
Politicas Territoriais; Curso de Pds
Graduacao em Assessoria de
Comunicagao e Politica; Curso
Institucional em Escola de Gestao;

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Financas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestdo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestdo;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestao de
Marketing;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Seminario de Especializa¢cdo em
Marketing Desportivo;

Outro em Pés graduacdo em
Placebranding e Placemarketing;

Outro em Pés graduacdo em
Placebranding e Placemarketing;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Mestrado em Marketing;

Curso de P6s Graduagdo em
Politicas Territoriais; Curso de Pds
Graduacdo em Assessoria de
Comunicacgao e Politica; Curso
Institucional em Escola de Gestao;

Curso de Especializagdo em Gestdo e
Marketing do Desporto; Curso de
Especializacdo em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de Pos
Graduacdo em Marketing;

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Finangas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestdo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1837-284502928656773
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8473-284502928661984
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8473-284502928661984
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01714-284502928661655
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1828-284502928656500
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5040-284502928656504
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/atmkt-284502928656769
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/se_md-565977905418454
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1837-284502928656773
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8473-284502928661984
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8473-284502928661984
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01714-284502928661655
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/02524-1128927858786892
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/02524-1128927858786892
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
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2023/2024

2023/2024

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2021/2022

2021/2022

2021/2022

2021/2022

10

’IO

10

20

20

20

10

’IO

10

10

’IO

’IO

20

20

20

20

Gestdo de Vendas

Negocia¢do Comercial

Marketing Desportivo

Ateliers de Marketing

Projecto de Marketing Empresarial

Animacao de Equipas Comerciais e
Negocia¢do

Marketing Politico

Gestdo de Vendas

Comportamento e Experiéncia do
Consumidor

Negociacdo Comercial

Comunicagado Integrada em
Marketing

Marketing Desportivo

Ateliers de Marketing

Comunicacao e Sistemas

Retail Marketing

Animacado de Equipas Comerciais e
Negocia¢do

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestédo de
Marketing;

Curso de Especializagdo em Gestdo e
Marketing do Desporto; Curso de
Especializacdo em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de Pés
Graduacdo em Marketing; Curso de
Pés Graduacdo em Marketing e
Gestdo do Desporto;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestédo de
Marketing;

Mestrado em Marketing;

Curso de Pés Graduagdo em
Politicas Territoriais; Curso de Pos
Graduacdo em Assessoria de
Comunicacado e Politica; Curso
Institucional em Escola de Gestdo;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Curso de Especializagdao em Gestdo e
Marketing do Desporto; Curso de
Especializacao em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de Pos
Graduacao em Marketing; Curso de
P6s Graduagdo em Marketing e
Gestdo do Desporto;

Licenciatura em Gestado de
Marketing;

Curso de Especializagdo em FORGEP
- Formagdo em Gestao Publica;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestao de
Marketing;

Mestrado em Marketing;

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1828-284502928656500
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5040-284502928656504
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m9290-565977905403181
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/atmkt-284502928656769
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1837-284502928656773
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8473-284502928661984
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8473-284502928661984
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01714-284502928661655
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1828-284502928656500
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1903-284502928656505
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1903-284502928656505
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5040-284502928656504
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m9290-565977905403181
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/atmkt-284502928656769
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/c_e_s_f-565977905368219
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1825-284502928656774
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8473-284502928661984
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8473-284502928661984
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2020/2021

2020/2021
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20
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Marketing Politico

Projeto em Gestdo e Marketing do
Desporto 1

Projeto em Gestdo e Marketing do
Desporto 1

Comunicacdo e Sistemas

Gestdo de Vendas

Comportamento e Experiéncia do
Consumidor

Negociacdo Comercial

Comunicagado Integrada em
Marketing

Gestdo de Canais de Distribuicdo

Marketing Desportivo

Marketing Desportivo

Ateliers de Marketing

Comunicacao e Sistemas

Gestdo do Marketing

Retail Marketing

Curso de Pés Graduagdo em
Politicas Territoriais; Curso de Pos
Graduacdo em Assessoria de
Comunicacao e Politica; Curso
Institucional em Escola de Gestdo;

Curso de Especializagdo em Gestdo e
Marketing do Desporto; Curso de
Especializacdo em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de P6s
Graduag¢do em Marketing;

Curso de Especializagdao em Gestdo e
Marketing do Desporto; Curso de
Especializacao em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de Pos
Graduacdo em Marketing;

Curso de Especializacdo em FORGEP
- Formacgao em Gestao Publica;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestado de
Marketing;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Mestrado em Marketing;

Curso de Especializagdo em Gestdo e
Marketing do Desporto; Curso de
Especializacdo em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de Pos
Graduacdo em Marketing; Curso de
P6s Graduagao em Marketing e
Gestdo do Desporto;

Curso de Especializagdo em Gestao e
Marketing do Desporto; Curso de
Especializacao em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de Pos
Graduacao em Marketing; Curso de
P&6s Graduagdo em Marketing e
Gestdo do Desporto;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Curso de Especializacdo em FORGEP
- Formagdo em Gestao Publica;

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Finangas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestdo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01714-284502928661655
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/02524-1128927858786892
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/02524-1128927858786892
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/02524-1128927858786892
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/02524-1128927858786892
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/c_e_s_f-565977905368219
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1828-284502928656500
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1903-284502928656505
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1903-284502928656505
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5040-284502928656504
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8516-284502928661741
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m9290-565977905403181
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m9290-565977905403181
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/atmkt-284502928656769
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/c_e_s_f-565977905368219
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1825-284502928656774
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2020/2021

2020/2021

2020/2021

2020/2021

2020/2021

2020/2021

2020/2021

2020/2021

2020/2021

2020/2021

2019/2020

2019/2020

20

’IO

’IO

1°

’IO

’IO

10

’IO

’IO

1°

’IO

10

20

20

Animacado de Equipas Comerciais e
Negocia¢do

Marketing Politico

Projeto em Gestdo e Marketing do
Desporto 1

Projeto em Gestdo e Marketing do
Desporto 1

Workshop Omnichannel

Gestdo do Marketing

Comportamento e Experiéncia do
Consumidor

Negociacdo Comercial

Comunicacgdo Integrada em

Marketing

Gestdo de Canais de Distribuicao

Marketing Desportivo

Marketing Desportivo

Marketing Politico

Comunicagdo em Marketing

Mestrado em Marketing;

Curso de P6s Graduagdo em
Politicas Territoriais; Curso de Pés
Graduacdo em Assessoria de
Comunicagao e Politica; Curso
Institucional em Escola de Gestdo;

Curso de Especializagdao em Gestdo e
Marketing do Desporto; Curso de
Especializacao em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de Pos
Graduacdo em Marketing;

Curso de Especializagdo em Gestao e
Marketing do Desporto; Curso de
Especializacdo em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de Pos
Graduacdo em Marketing;

Outro em Programa Aplicado Online
em Inova¢do em Marketing;

Licenciatura em Gestado Industrial e
Logistica; Licenciatura em Financas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestdo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestao de
Marketing; Licenciatura em Gestdo;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Licenciatura em Gestao de
Marketing;

Mestrado em Marketing;

Curso de Especializagdo em Gestao e
Marketing do Desporto; Curso de
Especializacao em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de Pos
Graduacao em Marketing; Curso de
P&6s Graduagdo em Marketing e
Gestdo do Desporto;

Curso de Especializagdo em Gestdo e
Marketing do Desporto; Curso de
Especializacdo em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de Pos
Graduacdo em Marketing; Curso de
P&6s Graduagcdo em Marketing e
Gestdo do Desporto;

Curso de P6s Graduagdo em
Politicas Territoriais; Curso de Pds
Graduacdo em Assessoria de
Comunicacao e Politica; Curso
Institucional em Escola de Gestao;

Curso Institucional em Escola de
Gestao;

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8473-284502928661984
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8473-284502928661984
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01714-284502928661655
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/02524-1128927858786892
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/02524-1128927858786892
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/02524-1128927858786892
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/02524-1128927858786892
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/ind310-565977905370631
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1903-284502928656505
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1903-284502928656505
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5040-284502928656504
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8516-284502928661741
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m9290-565977905403181
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m9290-565977905403181
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01714-284502928661655
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1807-847452882076216

2019/2020 2° . . Licenciatura em Marketing; Sim
Retail Marketing Licenciatura em Gestado de
Marketing;
2019/2020 2° Animacao de Equipas Comerciais e Mestrado em Marketing; Sim
Negocia¢ao
2019/2020 1° : - Curso de Pés Graduagdo em Sim
Marketing Politico Politicas Territoriais; Curso de Pds
Graduacdo em Assessoria de
Comunicacao e Politica; Curso
Institucional em Escola de Gestao;
2019/2020 1° . x . Curso de Especializagdo em Gestdo e Sim
Projeto em Gestdo e Marketing do Marketing do Desporto; Curso de
Desporto 1 Especializacdo em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de Pos
Graduacdo em Marketing;
2019/2020 1° = Licenciatura em Gestdo de Sim
Gestdo de Vendas Marketing;
2019/2020 1° Comportamento e Experiéncia do Licenciatura em Gestdo de Sim
Marketing;
Consumidor
2019/2020 1° P : Licenciatura em Marketing; Sim
Negociacdo Comercial Licenciatura em Gestdo de
Marketing;
2019/2020 1° s Licenciatura em Gestdo de Sim
Comunicacdo Integrada em Marketing;
Marketing
2019/2020 1° Gestao de Canais de Distribuicdo Mestrado em Marketing; Sim
2019/2020 1° Curso de Especializagdo em Gestdoe  Sim

Marketing Desportivo

Marketing do Desporto; Curso de
Especializacdo em Marketing e
Gestdo do Desporto; Curso de Pés
Graduacdo em Marketing; Curso de
P&6s Graduacdo em Marketing e
Gestdo do Desporto;

¢ Teses de Doutoramento
- Em curso

Nome do Estudante

1 Ana Comporta
2 Maria Manuel Guimardes
3 Maria Estarreja

- Terminadas

Titulo/Tépico

Ainfluéncia da
comunica¢do da marca na
formacdo da reputacdo
corporativa

Valor da marca nos
processos de fusao

Marca e actividade
promocional

Lingua Estado Instituicdo
Portugués Em curso ISCTE-IUL
Inglés Em curso ISCTE-IUL
Inglés Em curso ISCTE-IUL


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1825-284502928656774
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8473-284502928661984
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8473-284502928661984
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01714-284502928661655
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/02524-1128927858786892
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/02524-1128927858786892
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1828-284502928656500
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1903-284502928656505
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1903-284502928656505
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5040-284502928656504
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8516-284502928661741
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m9290-565977905403181

Nome do Estudante

1 Maria Alves Machado
de Sousa de Macedo

2 Ma Fei

3 Ana Maria Vitorino
Ferreira Comporta

4 Ana Patricia Pinto de
Lima

5 Luisa Claudia Lopes
Agante

6 Joana Pinto Leite

César Machado
Ortigdo de Oliveira

7 Ana Filipa da Rocha
de Castro e Corte-Real

¢ Dissertacoes de Mestrado

- Em curso

Nome do Estudante

1 Tiago Rodrigues Peralta
2 Talita Tamelini
- Terminadas

Nome do Estudante

1 Nadia Irine Mendes
Gongalves

2 Jurrian Martina

3 Carolina Pereira Perez

Titulo/Tépico

Influence of different
sponsorship contexts in the
Bios*-Consumer brand
relationship model (BCBR
model) mutualism and
antagonism clusters and
purchase intention

Cosmeceutical Products in
China?s Retail Pharmacies: a
Consumers? Satisfaction Study

A influéncia da avalia¢do da
comunicagdo da marca na
formacdo da reputacdo
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Director (2022 - 2023)
Unidade/Area: Licenciatura em Gestdo de Marketing

Membro (Docente) (2022 - 2026)
Unidade/Area: Comissado Cientifica

Presidente (2022 - 2026)
Unidade/Area: Comissao Cientifica

Director (2022 - 2026)
Unidade/Area: Departamento de Marketing, Operag¢des e Gestdo Geral

Membro (Docente) (2021 - 2023)
Unidade/Area: Plenario do Conselho Cientifico

Membro (Docente) (2021 - 2025)
Unidade/Area: Conselho Geral

Coordenador (2020 - 2021)
Unidade/Area: Curso de Pés Graduagdo em Marketing

Coordenador do 2° Ano (2020 - 2022)
Unidade/Area: Licenciatura em Gestao de Marketing

Director (2020 - 2022)
Unidade/Area: Licenciatura em Gestdo de Marketing

Membro (Docente) (2019 - 2021)
Unidade/Area: Plenario do Conselho Cientifico

Coordenador do 2° Ano (2018 - 2020)
Unidade/Area: Licenciatura em Gestao de Marketing

Coordenador (2018 -2019)
Unidade/Area: Curso de Pés Graduagdao em Marketing

Membro (2018 - 2022)
Unidade/Area: Comissao Cientifica

Membro (Docente) (2018 - 2022)
Unidade/Area: Plenario da Comissao Cientifica

Director (2017 - 2020)
Unidade/Area: Licenciatura em Gestdo de Marketing

Coordenador (2017 - 2018)
Unidade/Area: Curso de Pés Graduagdo em Marketing

Coordenador do 2° Ano (2016 -2017)
Unidade/Area: Licenciatura em Gestao de Marketing

Coordenador do 2° Ano (2016)
Unidade/Area: Licenciatura em Gestdo de Marketing

Director (2016 - 2017)
Unidade/Area: Licenciatura em Gestdo de Marketing

Membro (2014 - 2018)
Unidade/Area: Comissado Cientifica

Coordenador do 2° Ano (2014 - 2016)
Unidade/Area: Licenciatura em Gestdo de Marketing

Director (2011 - 2013)
Unidade/Area: Curso de P6s Graduagdo em Gestdo de Marketing



Director (2011 - 2013)
Unidade/Area: Curso de P6s Graduacdo em Marketing e Gestdo do Desporto

Membro (Docente) (2010 - 2014)
Unidade/Area: Plenario do Conselho Cientifico

Director (2010-2011)
Unidade/Area: Curso de Pés Graduagdo em Marketing e Gestdo do Desporto

Director (2010 -2011)
Unidade/Area: Curso de P6s Graduagdo em Gestdo de Marketing

Membro (Docente) (2010 - 2014)
Unidade/Area: Plenario da Comissao Cientifica

Director (2010 -2014)
Unidade/Area: Departamento de Marketing, Opera¢des e Gestao Geral

Presidente (2010 - 2014)
Unidade/Area: Comissao Cientifica

Membro (Docente) (2010 - 2014)
Unidade/Area: Comissado Cientifica
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