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11 Pedro Fernando Qual a estratégia para o Tiro Portugués ISCTE-IUL 2012
Romado Paiva com Arco em Portugal? - Caso
Pedagobgico
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Konarzewski Brasil: Um estudo sobre o
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17 Flavio Carvalho Aspectos Relevantes para a Portugués ISCTE-IUL 2010
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