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 - N.º de citações Web of Science®: 27
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9 Leonardo, C., Martinez, L. M. & Ramos, F.R. (2021). Cor e tipografia em capa de livro: Emoções, atratividade e
intenção de compra. Revista Brasileira de Expressão Gráfica.

10 Tarta, C.P., Plaias, I., Martinez, L.F. & Martinez, L. M. (2020). The role of car aesthetics on consumers’ decisions:
An example from Romania. Scientific Annals of Economics and Business.
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12 Neumann, Hannah L., Martinez, L. M. & Martinez, Luis F. (2020). Sustainability efforts in the fast fashion
industry: consumer perception, trust and purchase intention. Sustainability Accounting, Management and
Policy Journal. 12 (3), 571-590
 - N.º de citações Web of Science®: 109
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Barcelona: Springer.
 - N.º de citações Scopus: 1
 - N.º de citações Google Scholar: 3
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5 Plötz, S., Martinez, L. M., Martinez, L.F. & Ramos, F.R. (2023). The Influence of TikTok videos on German Gen Z
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Advances in Digital Marketing and eCommerce - Springer Proceedings in Business and Economics. (pp. 270-
289).: Springer.
 - N.º de citações Web of Science®: 5
 - N.º de citações Scopus: 5
 - N.º de citações Google Scholar: 21
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education. In Innovation in digital education and pedagogical challenges.: Nova Science Publishers.
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behavior: The impact of visual stimuli on attitude towards the ad and purchase intention. In Advances in
Digital Marketing and eCommerce: Third International Conference.: Springer Proceedings in Business and
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 - N.º de citações Google Scholar: 1
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do Livro.
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Advances in Digital Marketing and eCommerce: Second International Conference.: Springer Proceedings in
Business and Economics.
 - N.º de citações Web of Science®: 6
 - N.º de citações Scopus: 6
 - N.º de citações Google Scholar: 11

10 Martinez, L. M., Neves, T. & Martinez, L. (2020). The effect of web advertising visual design on online purchase
intention: Insights on Generations Y and Z. In Advances in Digital Marketing and eCommerce: First
International Conference.: Springer Proceedings in Business and Economics.
 - N.º de citações Web of Science®: 5
 - N.º de citações Scopus: 5
 - N.º de citações Google Scholar: 17

11 Medeiros, A. S., Martinez, L. & Martinez, L. M. (2020). Assessing the determinants of Millennials’ online
protective behavior: How their protection motivation translates into actual use behavior.  In .), Advances in
Digital Marketing and eCommerce: First International Conference.: Springer Proceedings in Business and
Economics.
 - N.º de citações Web of Science®: 3
 - N.º de citações Scopus: 2
 - N.º de citações Google Scholar: 3
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