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Margarida Freitas Oliveira (PhD em Gestdo Geral, Estratégia e Desenvolvimento Empresarial, pelo ISCTE) é docente no
ensino superior e investigadora no nucleo de gestdo e marketing da Unidade de Investigacdo Empresarial (BRU-IUL) -
ISCTE - Instituto Universitario de Lisboa.

Tem o titulo de Especialista em Gestdo de Recursos Humanos - Area Cientifica Gestdo e Administracdo.

Em contexto empresarial, atua ha mais de 20 anos nas areas de gestdo, recursos humanos, estratégia e marketing.
Exercicio de fun¢Bes de gestdo em grupos empresariais de presenca nacional e internacional com varias areas de negécio.
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