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2025/2026 2 Métodos Quantitativos Avancados
em Gestdo

2025/2026 L Introducao a Estatistica Aplicada

2025/2026 1* Modelos Longitudinais

2025/2026 1* Métodos Quantitativos Aplicados ao
Marketing

2024/2025 2 Métodos Quantitativos Avancados
em Gestado

2024/2025 2 Modelos em Investigacdo de
Mercados

2024/2025 1° Introducdo a Estatistica Aplicada

2024/2025 1* Métodos Quantitativos Aplicados ao
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dos Dados
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Nome do Estudante Titulo/Tépico Lingua Estado Instituicdo
1 Luis Manuel Jorddo From Conventional to Portugués Em curso Iscte
Pereira Sustainable Banking:
Influencing Factors, The
Process, The Outcomes
2 Paula Cristina Ribeiro Modelos com trajetéria Portugués Em curso Iscte
Vicente latente em painéis
rotativos com dados
Omissos
- Terminadas
Nome do Estudante Titulo/Tépico Lingua Instituicdo Ano de
Conclusao
1 Silvia Rodrigues The Impact of mobile devices Inglés Iscte 2022
Cavalinhos in the in-store shopping
experience
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?How much do you really like
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Effectiveness as a
Communication Channel for
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measuring country image:
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effectiveness as a
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support: a prospective proxy of
the individual manager’s
commitment to strategic
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3 Catarina Quintas
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Influéncia do
comprometimento
organizacional nas estratégias
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0s ob{ectivos e pela satisfacao
global com o trabalho
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criangas na escolha de marcas
de roupa e cal¢ado
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na compra de produtos
turisticos online
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Participacdo dos Empregados
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Cavalinhos, S., Salgueiro, M. F. & Marques, S. (2023). Mobile devices usage in retail setting: Gender and
generation preferences. International Journal of Retail & Distribution Management. 51 (13), 64-80

- N.° de citagdes Web of Science®: 6

- N.° de cita¢des Scopus: 5

Langaro, D., Salgueiro, M. F. & Rita, P. (2020). Users’ brand page participation: a new construct to measure
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- N.° de citagdes Google Scholar: 295
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