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Associacdo Portuguesa de Classificacdo e Analise dados - Presidente Conselho Fiscal (2020 - 2023)

Organizacao/Coordenacao de Eventos

Tipo de
Organizag¢ao/Coordenacao

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissao
cientifica) no ISCTE-IUL

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissdo
cientifica) no ISCTE-IUL

Titulo do Evento

XXIll Congresso da Sociedade Portuguesa de
Estatistica

ISCTE-IUL Symposium on Recent Advances in
Methods for the Analysis of Panel Data

Entidade Ano
Organizadora

ISCTE-IUL e 2017
Sociedade

Portuguesa de

Estatistica

ISCTE-IUL 2011



