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Qualificacdes Académicas

Universidade/Instituicao

Tipo

ISCTE-Instituto Universitario de Doutoramento

Lisboa

ISPA, Instituto Superior de Psicologia Pés-graduagao

Aplicada

Instituto Politécnico de Lisboa - Licenciatura
Escola Superior de Comunica¢do

Social

Instituto Politécnico de Lisboa - Bacharelato

Escola Superior de Comunica¢do

Social

Atividades Profissionais Externas

Curso

Management - Specialization in
Marketing

Comportamento Organizacional e
Gestdo

Publicidade e Marketing

Publicidade e Marketing

Periodo

2021

2002

1996

1994

Periodo

Desde 2023

2022 - 2023

2005 - 2008

1997 - 2001

1997 - 1997

Empregador Pais

Universidade Europeia Portugal
IADE Portugal
ISCTE - GIEM Portugal
ESCS Portugal
ISCTE Portugal

Atividades Letivas

Descricao

Ano Letivo

2024/2025

202472025

2024/2025

2023/2024

2023/2024

Sem.

20

10

’IO

20

Nome da Unidade Curricular

Comunicagao em Marketing

Gestdo do Marketing

Comunicacado Integrada em
Marketing

Ferramentas de Comunica¢do

Comunicagdo em Marketing

Curso(s)

Curso Institucional em Escola de
Gestao;

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Financas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestdo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Curso Institucional em Escola de
Gestdo;

Coord

Sim

Sim

Sim

Sim

N


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1807-847452882076216
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1807-847452882076216

2023/2024

2023/2024

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2021/2022

2021/2022

2021/2022

2021/2022

2021/2022

2020/2021

2020/2021

2020/2021

2020/2021

2020/2021

2020/2021

’IO

20

20

20

1°

10

20

20

20

’IO

10

20

20

10

1°

’IO

10

Gestdo do Marketing

Comunicacdo Integrada em
Marketing

Ferramentas de Comunicagdo

Marketing no Turismo

Comunicacdo em Marketing

Gestdo do Marketing

Comunicacdo Integrada em
Marketing

Ferramentas de Comunica¢do

Comunicagdo em Marketing

Ferramentas de Comunicagao de
Marketing

Gestdo de Comunicagado

Comunicacao Integrada em
Marketing

Ferramentas de Comunicacao

Ferramentas de Comunicacdo de
Marketing

Marketing 3.0

Marketing Operacional

Comunicacdo Integrada em
Marketing

Gestdo de Canais de Distribuicdo

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Financas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestdo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Outro em Programa Avangado em
Gestado Estratégica do Turismo;

Curso Institucional em Escola de
Gestao;

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Financas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestdo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestdo;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Curso Institucional em Escola de
Gestao;

Mestrado em Gestdo de Recursos
Humanos; Curso Institucional em
Escola de Gestao;

Mestrado em Marketing;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Mestrado em Gestdo de Recursos
Humanos; Curso Institucional em
Escola de Gestao;

Curso de Pds Graduagdo em Gestdo
de Topo em Hotelaria e Turismo;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Licenciatura em Gestdo de
Marketing;

Mestrado em Marketing;

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1807-847452882076216
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1807-847452882076216
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01815-284502928661737
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m30-565977905368465
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-284502928656705
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5189-284502928656501
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8516-284502928661741

2020/2021

2019/2020

2019/2020

2019/2020

2019/2020

2019/2020

2018/2019

2018/2019

2018/2019

2018/2019

2018/2019

2018/2019

2017/2018

2017/2018

2017/2018

2017/2018

2017/2018

2017/2018

2017/2018

10

20

20

’IO

10

’IO

20

20

20

20

’IO

1°

20

20

20

20

’IO

1°

10

Gestdo do Marketing

Ferramentas de Comunica¢do

Ferramentas de Comunicacdo de
Marketing

Marketing e Gestdo da Marca

Marketing Operacional

Gestdo de Canais de Distribuicdo

Gestdo de Marcas e Comunicagao
em Marketing

Ferramentas de Comunica¢do

Ferramentas de Comunicac¢do de
Marketing

Gestdo de Canais de Distribuicao

Marketing e Gestdo da Marca

Marketing Operacional

Gestdo de Marcas e Comunicagao
em Marketing

Trade Marketing

Ferramentas de Comunicac¢do de
Marketing

Gestdo de Canais de Distribuicao

Marketing e Gestdo da Marca

Gestdo do Marketing

Marketing Operacional

Mestrado em Gestdo de Empresas;

Mestrado em Gestdo de Recursos
Humanos; Curso Institucional em
Escola de Gestao;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestao de
Marketing; Licenciatura em Gestdo;

Mestrado em Marketing;

Seminario de Especializacdo em
Gestdo de Marcas e Comunicacdo
em Marketing;

Mestrado em Gestdo de Recursos
Humanos; Curso Institucional em
Escola de Gestao;

Mestrado em Marketing;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestdo;

Seminario de Especializacdo em
Gestdo de Marcas e Comunicacdo
em Marketing;

Curso de Pés Graduagdo em Gestdo
de Marketing;

Mestrado em Gestdo de Recursos
Humanos; Curso Institucional em
Escola de Gestao;

Mestrado em Marketing;

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Financas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestdo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestdo;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestdo;

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Ndo


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m9124-565977905418332
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-284502928656705
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8516-284502928661741
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/gmcm-565977905418448
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/gmcm-565977905418448
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8516-284502928661741
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-284502928656705
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/gmcm-565977905418448
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/gmcm-565977905418448
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/03162-284502928662234
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8516-284502928661741
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-284502928656705

2016/2017

2016/2017

2016/2017

2016/2017

2016/2017

2016/2017

2016/2017

2016/2017

2015/2016

2015/2016

2015/2016

2015/2016

2015/2016

2015/2016

2015/2016

20

20

20

20

20

10

10

’IO

20

20

20

20

20

’IO

10

Gestdo de Marcas e Comunicagdo
em Marketing

Trade Marketing

Gestdo do Negdcio

Gestdo do Marketing

Ferramentas de Comunicacdo de
Marketing

Marketing e Gestdo da Marca

Gestdo do Marketing

Marketing Operacional

Gestdo de Marcas e Comunicacdo
em Marketing

Projeto de Gestdo de Marketing 2

Gestdo do Negocio

Gestdo do Marketing

Ferramentas de Comunicagao de
Marketing

Marketing e Gestdo da Marca

Estratégia Digital

Seminario de Especializacdo em
Gestdo de Marcas e Comunicacdo
em Marketing;

Curso de Pés Graduagdo em Gestdo
de Marketing;

Curso de Especializagdo em
Programa Avancado de Gestdo e
Lideranca;

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Financas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestdo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Mestrado em Gestdo de Recursos
Humanos; Curso Institucional em
Escola de Gestao;

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Financas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestao e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Seminario de Especializagdo em
Gestdo de Marcas e Comunicacdo
em Marketing;

Curso de Especializagdo em
Programa Avancado de Gestdo e
Lideranca;

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Finangas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestdo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Mestrado em Gestdo de Recursos
Humanos; Curso Institucional em
Escola de Gestao;

Curso de Especializagdao em Roche;

Nao

Sim

Sim

Ndo

Sim

Sim

Sim

Ndo


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/gmcm-565977905418448
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/gmcm-565977905418448
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/03162-284502928662234
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/ind1011-565977905376540
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-284502928656705
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/gmcm-565977905418448
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/gmcm-565977905418448
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/ind1011-565977905376540
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/ed_dd-565977905387883

2015/2016 1°

Segmentacdo de Mercado,
Marketing Relacional e Gestdo da

Experiéncia do Cliente

Marketing Estratégico de Servicos

Financeiros

Segmentacdo de Mercado,
Marketing Relacional e Gestdo da

Experiéncia do Cliente_ce

Gestdo do Marketing

Marketing Operacional

Gestdo do Marketing

Marketing Operacional

Ferramentas de Comunicacdo de

Marketing

2015/2016 1°
2015/2016 1°
2015/2016 1°
2015/2016 1°
2014/2015 2°
2014/2015 2°
2014/2015 2°
2014/2015 1°
2014/2015 1°

Gestdo do Marketing

Marketing Operacional

Curso de Especializacdo em
Programa de Desenvolvimento em
Gestdo e Lideranca_CGD;

Curso de Especializagdo em
Programa Pés Graduado para
Gestores;

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Financas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestdo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestao de
Marketing; Licenciatura em Gestdo;

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Financas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestédo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Mestrado em Gestéo'de Recursos
Humanos; Curso Institucional em
Escola de Gestao;

Licenciatura em Gestdo Industrial e
Logistica; Licenciatura em Financas e
Contabilidade; Licenciatura em
Marketing; Licenciatura em Gestdo e
Engenharia Industrial; Licenciatura
em Gestdo de Recursos Humanos;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestao;

Licenciatura em Marketing;
Licenciatura em Gestdo de
Marketing; Licenciatura em Gestdo;

Sim

Sim

Sim

Ndo

Ndo

¢ Dissertacoes de Mestrado
- Em curso

Nome do Estudante

1 Beatriz Santos Ferreira

Titulo/Tépico

Galp: A New Intervention
Field

Lingua

Estado

Em curso ISCTE-IUL

Instituicao


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/ind1055-565977905388239
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/ind1055-565977905388239
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/ind1071-565977905388224
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/ind1071-565977905388224
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/ind1071-565977905388224
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-284502928656705
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-284502928656705
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-847452882076261
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-284502928656673
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-284502928656705

2 Catarina Amaral Ferreira
da Costa

3 Rui Pedro Ferreira Jorge

4 Mariana da Silva
Rodrigues

5 Guilherme Carlos Sousa
Santos Franco

6 Tania Cristina Spinola
Aveiro

7 Cristiano Nuno Ferreira
Flor

8 Francisca Sousa Maia

9 Beatriz Cavaleira dos
Santos Tavares Pinto

10 Francisco Miguel Branco
Leal Ferreira

11 Jodo Silva Mendes
Santiago

12 Raquel Pontes Ahrens
Teixeira

13 Francisco Miguel Branco
Leal Ferreira

- Terminadas

Nome do Estudante

Inés Filipa de Oliveira
Alves

Novas Tendéncias de - Em curso
Comunicagdo no Setor da
Cosmeética

O Papel da Comunicacao -- Em curso
Interna na Experiéncia do

Consumidor - Caso da

Industria Hoteleira

As Tendéncias Futuras de - Em curso
Consumo de Café da

Populagdo Portuguesa:

Caso Massimo Zanetti

Beverage Iberia (MZBI)

O impacto das marcas - Em curso
patrocinadoras em

festivais de verdo na

percecdo de Brand

Coolness pelos

consumidores

Qualidade de servico -- Em curso
percebida pelos clientes

em hotelaria ? Estudo de

caso: Hotel Dom Pedro

Madeira

MARKETING DIGITAL Inglés Em curso
A importancia do Inglés Em curso
storytelling no setor dos

vinhos

Retailtainment Inglés Em curso
A Portuguese Imfaort Inglés Em curso
Company - Brasil Case

De uma terra de Inglés Em curso

agricultores a um polo
tecnoldgico: o projeto
"Terceira Tech Island"

Novas Tendéncias em Inglés Em curso
Retalho: Uma aplicagdo

em loja no setor do

turismo

Analysis of possible Inglés Em curso
differences in terms of

restaurant experience

among restaurant

management, employees

and customers

Titulo/Tépico Lingua Instituicao

Andlise dos Fatores Inglés ISCTE-IUL
Determinantes da Intengdo de

compra dos Millennials em

Portugal: Versao Extendida da

Teoria do Planned Behaviour.

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

Ano de
Conclusao

2023



10

11

12

13

14

15

16

17

18

Catarina Alexandra
Marques Gongcalves

Pedro Filipe Sobral
Costa

Joana Filipa Januario
Lopes
Mafalda Lousa

Campos

Ana Carolina dos
Santos Silva

Cristiano Nuno
Ferreira Flor

Rita Neves Matos
Relvas Marino

Carlota Maria Estevao
da Silva

Nuno Miguel Pasadas
Bexiga

Marta Alexandre Ledo
Gameiro Ferreira

Maria Luis Branco
Simodes

Sara Luisa Meijer Loja

Catarina Almeida
Marques

Bernardo Nunes Brito
da Mana

Francisco Serpa dos
Santos Figueiredo

Beatriz Cavaleira dos
Santos Tavares Pinto

Ricardo Xavier Souto
Ferreira da Silva

A Danca como ferramenta de
Comunicagdo e o impacto no
Bem-estar do Consumidor

Comportamento do
Consumidor em e-Commerce

A Influéncia da Realidade
Aumentada no Processo de
Decisdo de Compra dos
Consumidores de Moda Online

Barreiras para as Mulheres na
IndUstria de Jogos

Impacto da Realidade Virtual
nainten¢do de compra de
produtos turisticos

Social Media Marketing
enquanto estratégia de Brand
Awareness: uma perspectiva
da saude privada em Portugal

Experiéncia Sensorial: as cores
e embalagens

Comportamento do
consumidor no marketing
sensorial: Psicologia das Cores

O Impacto das Ferramentas de
Comunicag¢do no Customer
Engagement da Industria
Hoteleira

O papel das estratégias de
publicidade emocionais na
adesdo aos Eventos de MdUsica

Impacto dos Influenciadores
Digitais no Comportamento do
Consumidor: Os Macro e Micro
Influenciadores no Instagram

A influéncia dos media na
sociedade do século 21:
Revisdo de uma andlise
criminologica global

A Fidelizagdo de Clientes
através da Gamification: Caso
MB Way

Ferramentas de Comunicac¢do
em Organiza¢des
Humanitarias

O Impacto da Liga¢do Cao-
Humano nos Critérios de
Selecdo de Comida de Cao

O Papel do Retailtainment nas
Inten¢des Comportamentais
da Geracdo Z nos Centros
Comerciais

Os efeitos de pilotos de
Férmula 1 em relacionamento
de fas

Portugués

Inglés

Portugués

Inglés

Portugués

Portugués

Portugués
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Marca de Distribuidor Afectar
o0 Consumidor? O Caso de
Estudo da Leroy Merlin

O Impacto dos Influencers na
Intencdo de Compra: A
IndUstria da Cosmética

Realidade Virtual e Inteligéncia
Artificial aplicadas a
Experiéncia do Consumidor:
Uma Abordagem Baseada em
Cenarios

Andlise geracional dos
comportamentos dos turistas:
Estudo do turista Chinés

Atitude e Intencdo para utilizar
Carsharing em Portugal:
utilizadores e nao-utilizadores

DOES ETHICS IN
ADVERTISEMENT AFFECT
CONSUMPTION AND BRAND
LOYALTY IN THE PORTUGUESE
BEER MARKET?MILLENNIALS
VS GENERATION X
PERCEPTION

Portugués

Portugués

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

2021

2021

2021

2019

2019

2019

2019

2019

2019

2019

2018

2018

2018

2018

10



46 Claudia Sofia Outeiro
Cipriano

47 Ana Mafalda Ricardo
Morgado Costa

48 Federico Cavalli

49 Daniel Sousa
Drumond

50 Sara Alexandra

Goncalves Rodrigues

51 Inés Furtado Menezes

52 Manon Marie
Margaux Hallouin

53 Sandra dos Santos
Pires

54 Catarina Sofia Leonor
Revez

55 Beatriz Margarida

Trindade Almiro de
Menezes e Castro

56 Inés Sofia Inadcio Bom

Conseguira a publicidade
nativa e o contetdo de marca
no Instagram afectar os niveis
do valor de marca?

Zara's Case Study - The
Strategy of the Fast Fashion
Pioneer

Food Marketing Guerrilla
Version - Practical Case: Tritico,
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O peso do consumidor na guerra das
marcas contra o invasor

Euma guerra das marcas contra a
Russia.

Taxa rosa. Porque é que comprar
produtos para mulher é mais caro do
que para homem?

O peso do consumidor na guerra das
marcas contra o invasor

E uma guerra das marcas contra a
Russia

As marcas sao dos consumidores
Transformacdo digital em museus:

Impactos na experiéncia do visitante e
no alcance da marca.

APAN on view - Artigo de 2022

opinidao

Programa na Radio 2022
Observador: "E uma guerra

das marcas contra a Russia"
Empresas cortam ligacGes

com a Russia. Ménica

Mendes Ferreira aponta a
"responsabilidade de mexer

a ordem publica".

CNN Portugal opinido 2022

O tema do artigo é uma 2022
analise de como as grandes

marcas estdo a reagir a

guerra na Ucrania. Tendo em

conta a importancia de as

marcas terem uma agenda

que fala de valores, causas e

ativismo, é relevante avaliar a

posi¢do que as marcas

tomam perante esta guerra.

Participagdo no telejornal da 2022

RTP3

CNN Portugal - comentario 2022
sobre a resposta das marcas
sobre o conflito entre a

Russia e a Ucrania

Oradora na conferéncia do 2019
projecto Musseum da

Universidade Luséfona com

o tema Marketing Estratégico

no Turismo Cultural
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