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Sociologia 2003
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Outro tipo de
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Marketing --
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 • Conferências/Workshops e Comunicações
    - Publicação em atas de evento científico
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Unidade/Área: INDEG-ISCTE Executive Education

Secretário(a)  (2014 - 2060)
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Secretário(a)  (2013 - 2060)
Unidade/Área: Ensino
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