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Ricardo F. Ramos, possui um Doutoramento em Gestdo com especializacdo em Marketing. E Professor Adjunto na Escola
Superior de Tecnologia e Gestdo de Oliveira do Hospital, Instituto Politécnico de Coimbra (ESTGOH-IPC), e na Information
Management School, Universidade NOVA de Lisboa (NOVA-IMS).

Os seus projetos de investigacdo abrangem um espectro diversificado no campo do marketing, incluindo o
Comportamento do Consumidor no contexto do Turismo e Hospitalidade e Marketing Desportivo. O Ricardo esta
ativamente envolvido em varios projetos que exploram dados textuais para revelar novas descobertas. O resultado do seu
trabalho foi publicado em varias revistas reputadas como a International Journal of Hospitality Management, Journal of Air
Transport Management, Journal of Hospitality and Tourism Technology, e European Research on Management and
Business Economics.
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