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CV Profissional

Professor Catedratico ISCTE-IUL - Full Professor

Membro da Comissédo Executiva INDEG-ISCTE Exec Ed (desde Fev 2019)

Presidente do COMPETE 2020 (2014-2016);

Professor Associado na Universidade de Manchester, Manchester Business School, Reino Unido (desde Abril de 2008) e
posteriormente no ISCTE desde Abril de 2010, com Agregacdo desde Setembro de 2011- Presente

Professor Auxiliar de Setembro 1999 a Abril de 2008 e Research Fellow (Post Doc.) de 1998 a 1999 na Universidade de
Manchester;

Diretor do Master in Corporate Communications and Reputation Management (2004-2006)

De 1998 a 2010, ministrou os programas de Full-Time e Executive MBA e PhD na Manchester Business School

Através da Manchester Business School (1998-2010) efetuou dezenas de programas de formacdo de executivos e projetos
de consultoria, designadamente nas seguintes organizaces: PWC, Baskin Ridge, New Jersey (Abril 2008); AMAC (British
senior military officers) (2000-2004); TACIS (Executivos de empresas Russas ministrado em Manchester) (2000-2002); e
administra¢do publica, Sunway University College, Port Dickson, Malasia (Maio, 2009);

Ministrou Programas de Mestrado ou de formacao de executivos como Professor Convidado nas seguintes institui¢cdes
entre 2000-2010:

Universidade de Sdo Paulo (Faculdade de Economia e Administracdo- MBA Varejo) (2000-2004);
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Instituto Superior Técnico (IST) (Mestrado de Logistica, 2000-2005);

Universidade Catélica do Porto (MBA Atlantico, 2011);

ISCTE-INDEG (varios Mestrados Executivos, 2000-2012),

CADAP (Curso de Alta Direc¢do na Administracdo Publica) e CADAL (Curso de Alta Direc¢do na Administracdo Local) (INA)
(2005);

EDP (2011-2012);

ADENE (Agéncia para a Energia), 2009 e 2010)

Trabalhou no sector bancario Canadian Imperial Bank of Commerce e Sottomayor Bank Canada (1989-1992).

Oficial da Forca Aérea Portuguesa (1984-1988);

Sintese de Qualificagbes Académicas:

2011, Provas Publicas de Agregacdo em Gestdo de Empresas, ISCTE;

1999, Post-Doctorate, Pés-Doutoramento, Manchester Business School, University of Manchester, Reino Unido

1998, Doctor of Philosophy (PhD), Doutoramento, Manchester Business School, University of Manchester, Reino Unido;
1994, Master in Business Administration, MBA, Aston Business School, Aston University, Birmingham, Reino Unido;
1992, BA Honours (Marketing), York University, Toronto, Canada;

1991, BA (Economics), York University, Toronto, Canada;

1991, BAS (Administrative Studies), York University, Toronto, Canada;

Bolseiro da JNICT ("funded" a 100%) nos programas de Doutoramento e Pds-Doutoramento de 1994 a 1999.

Prémios e Distin¢bes

Venceu o “Teacher of the Year Award” do Mestrado de Marketing no ISCTE nos anos lectivos 2010-2011 e 2012-2013 (aqui
co-eleito com outro).

O seu trabalho de investigacdo tem 2871 citagdes Google Scholar, 94 citacdes WoS e 639 citagdes SCOPUS, em 36 artigos,
dos quais 18 sdo ABS, 15 em Marketing (6 ABS 3).

Publicou em revistas reputadas tais como: Industrial Marketing Management, European Journal of Marketing, Psychology
and Marketing ou Business Strategy and the Environment

2019- COST-CHERN European Cooperation in Science and Technology, China Research Network, Management Committee
Member (Projeto de Investiga¢do Atribuido em 2019)

Para além de artigos cientificos, desde 2010 Vinhas da Silva publicou 4 livros:

"Porque ndo cresce a economia portuguesa? Uma viagem as boas empresas de Portugal, (2018), Caleidoscopio Editora,
Lisboa, ISBN: 9789896585471

“Competitiveness in the Real Economy: Value Aggregation, Economics and Management in the Provision of Goods and
Services”, (2013), Gower Publishers, ISBN 978-140-946-122-7 (In display and available in the Library of the United States
Congress and in the British National Library)"A Competitividade das Na¢des no Século XXI: Um Roadmap Estratégico para a
Economia Portuguesa” (2013) com Natalia Teixeira, Caleidoscopio Editora ISBN 978-989-658-221-0

“Os Novos Desafios da Economia Global: Uma Viséo Critica da Competitividade Nacional” (2010) Caleidoscépio Editora,
Lisboa, ISBN 978-989-658-060-5

Vinhas da Silva tem interesse na area de competitividade nacional, "country branding" e reputacdo

Mais recentemente publicou a sua primeira obra de ficcdo "Apocalipse Apdcrifo”, Astrolabio, Grupo Editorial Atlantico
(Fevereiro, 2021)

Areas de Investigacao

Country Competitiveness, Foreign Direct Investment and Value Aggregation in Exports
National Competitiveness and Country Reputation

Corporate Reputation, Branding and Industrial Competitiveness



Business to Business Marketing

Qualificacbes Académicas

Universidade/Instituicao

ISCTE

University of Manchester

Manchester Business School,
University of Manchester, Reino
Unido

Aston Business School, Aston
University, Birmingham, Reino Unido

York University, Toronto, Canada

York University, Toronto, Canada

York University, Toronto, Canada

Tipo

Agregacao

Pés-Doutoramento

Doutoramento

Mestrado

Licenciatura

Licenciatura

Licenciatura

Atividades Profissionais Externas

Curso

Provas Publicas de Agregacdo em
Gestdo de Empresas

Post-Doctorate

Doctor of Philosophy (PhD)

Master in Business Administration

Bachelor of Administrative Studies
Honours (Marketing)

Bachelor of Arts (Economics)

Bachelor of Administrative Studies

Periodo

2011

1999

1998

1994

1992

1991

1991

Periodo Empregador

2014 - 2016 COMPETE 2020

2008 - 2010 Manchester Business School
1999 - 2008 Manchester Business School
1998 - 1999 Manchester Business School

Atividades Letivas

Reino Unido

Reino Unido

Reino Unido

Descricdo

Presidente COMPETE 2020: Programa
Operacional de Competitividade e
Internacionaliza¢do da Economia

Portuguesa
Professor Associado

Professor Auxiliar

Investigador Pés-Doutoramento

Ano Letivo Sem. Nome da Unidade Curricular

2025/2026 1* Planeamento e Inovacdo em
Marketing

2024/2025 1° Planeamento e Inovacdo em
Marketing

2024/2025 1°

Gestdo de Marketing para Executivos

Curso(s)

Mestrado em Gestao;

Mestrado em Gestao;

Mestrado em Gestdo Aplicada;

Coord

Sim
Sim

Sim

w


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01784-847452882077277
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01784-847452882077277
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01784-847452882077277
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01784-847452882077277
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/03985-565977905428533

2023/2024

2023/2024

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2022/2023

2021/2022

2021/2022

2021/2022

2021/2022

2021/2022

2021/2022

2020/2021

2020/2021

2019/2020

10

10

10

10

’IO

20

’IO

’IO

’IO

10

1°

’IO

’IO

’IO

Planeamento e Inova¢do em
Marketing

Marketing Internacional

Marketing Empresarial

Planeamento e Inovacdo em
Marketing

Marketing Internacional

Gestdo de Marketing para Executivos

Gestdo de Marketing para Executivos

Gestdo Internacional Il

Marketing Empresarial

Planeamento e Inovacdo em
Marketing

Marketing Internacional

Gestdo de Marketing para Executivos

Applied Brand Management And
Reputation

Planeamento e Inovacdo em
Marketing

Gestdo de Marketing para Executivos

Planeamento e Inovacdo em
Marketing

Mestrado em Gestao;

Curso de Pés Graduagdo em Gestdo
de Marketing;

Mestrado em Gestao;

Curso de Pés Graduagdo em Gestdo
de Marketing;

Mestrado em Gestdo Aplicada;

Mestrado em Gestdo Aplicada;

Mestrado em Gestéao;

Curso de P6s Graduagdo em Gestdo
de Marketing;

Mestrado em Gestdo Aplicada;

Mestrado em Gestao;

Mestrado em Gestdo Aplicada;

Mestrado em Gestéao;

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

¢ Teses de Doutoramento
-Em curso

Nome do Estudante Titulo/Tépico Lingua Estado Instituicdo
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https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01784-847452882077277
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/03318-1128927858787040
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https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01784-847452882077277
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/03318-1128927858787040
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/03985-565977905428533
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/03985-565977905428533
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01784-847452882077277
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01784-847452882077277
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/03318-1128927858787040
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/03985-565977905428533
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01784-847452882077277
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01784-847452882077277
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/03985-565977905428533
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01784-847452882077277
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01784-847452882077277

Wang Yan Appraisal and Inglés Em curso Iscte
management strategies of
binary training for
professional
postgraduates in clinical
medicine in a grade - A
tertiary hospital in
Guangzhou
Anténio Carlos dos Santos Country of origin of a Inglés Em curso Iscte
Silva Santiago product an how
stereotyped perception
influence the evaluation of
a product and purchase
decision
Sara Gongalves Corporate Reputation Inglés Em curso Iscte
Vyrtyt Hosani Country Reputation Inglés Em curso Iscte
Tania Avillez City Branding Inglés Em curso Iscte
6 Carlos Burcio Country Image Inglés Em curso Iscte
7 Ana Tavares Country Image, Exports Inglés Em curso Iscte
and FDI
8 Elisete Queijo Reputation Management Inglés Em curso Iscte
- Terminadas
Nome do Estudante Titulo/Topico Lingua Instituicdo Ano de
Conclusao
1 Zhang Mingxuan Corporate nature, political Inglés Iscte 2024
connection and corporate
social responsability: based on
the data of chinese listed
companies
2 Lin Zekai Catering Consumption Inglés Iscte 2023
Behavior in the Post-pandemic
under Platforms Economy:
Evidence from China
3 Wang Hanwu The Influence of Brand Stories Inglés Iscte 2023
on Consumers” Brand
Attitudes under the Internet
Background
4 Carlos Manuel Sucia An integrated model for -- Iscte 2015
Burcio measuring country image:
personality, cognition, emotion
and their impacts on
behavioral intentions
5 Maria Madalena Eca Drivers of donation practices: Inglés Iscte 2012
Guimardes de Abreu Altruism and religiosity
revisited
¢ Dissertacoes de Mestrado
- Em curso
Nome do Estudante Titulo/Tépico Lingua Estado Instituicao



1 Maria Tiago Dos Santos

2 Yan Jin

3 Lanhua Zhao

4 Ruoyu Li

5 Zijie Wang

6 Longtian Ying

7 Qilin Sheng

8 Miguel Neves Martins

9 Rafael Roma Pereira Pais
de Almeida

10 Yuan Lin

11 Madalena Fragoso
Barreiros Nunes

12 Khalil Chedly

- Terminadas

Nome do Estudante

A influéncia da Inteligéncia
Artificial e do Metaverso
no setor da moda - A
decisdo de compra dos
consumidores

Roteiro para a Exceléncia
Competitiva e
Crescimento Sustentavel
da Quzhou Tengyue
Network Co., Ltd.

Estratégia de
Desenvolvimento
Comercial da MLB no
Mercado Chinés

Plano de Desenvolvimento
Comercial para a Empresa
S de Alimentos Saudaveis

Plano para Lancar um
Fabricante de Drones

Plano de marketing da
Haers Thermos no
mercado europeu

Plano de Desenvolvimento
Comercial para a Empresa
de Produtos Agricolas
Online Shanghai Quanyun
Zhisheng Co., Ltd.

Estratégias de Inteligéncia
Artificial aplicadas ao
marketing para a
otimiza¢ao de rendimento
em clubes profissionais
portugueses

Pricing the Necessities: An
Analysis of the Economic
and Ethical Impacts of Paid
Lavatories on Ryanair

Um Estudo sobre a
Percepc¢do de Marketing, a
Preferéncia de Marca e o
Comportamento de
Compra dos
Consumidores em Relagdo
aTeslaeaBYD

Plano de Negdcios para o
Reposicionamento
Estratégico da Toddy em
Portugal.

Investigacao realizada
sobre estratégias de
marketing digital para
servigos de saude, com
foco em clinicas de dialise

Titulo/Tépico

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Lingua

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Instituicdo

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Ano de
Conclusao



10

11

12

13

14

15

16

Yanbing Xu

David Miguel Pereira

da Graca

Wu Han

Liang Bing

Wang Fen

Xu Ruoxuan

Zhong Juan

Shufang Feng

Qiao He

Ge Xueyuan

Ding Chunmei

Jie Lan

Linxia Wu

Huanhuan Cheng

Zhiyuan Xiang

Li Qingyi

Plano de Internacionalizagao
de uma Empresa de Cabos
para o Brasil

Os efeitos do pais de origem
no futebol portugués

Plano de Desenvolvimento
Comercial da Empresa Alpha

Plano de Desenvolvimento
Comercial da CJ Cultural
Communication Limited

Plano de Desenvolvimento
Comercial da Empresa W para
Roupas Tradicionais Chinesas
Hanfu

Plano de Desenvolvimento
Comercial para Oculos VR da
Empresa de Tecnologia X

Plano de Desenvolvimento
Comercial do Produto da
Empresa de Software
Financeiro X

Plano de Expansdo Comercial
da MF Ensino Online

Plano de Desenvolvimento
Comercial da Plataforma de
transmissao em direto da
Huya

Marketing Experiencial em
Restaurantes: o papel da
personalizacdo da experiéncia
no caso de Huo Fengxiang

Tecnologia de Impressdo 3D -
Estratégias para penetra¢do de
mercado e construgdo de
marca: Plano de
desenvolvimento comercial
para a Empresa M

Plano de desenvolvimento
comercial da Oriental Yuhong
Company - Setor da
construgao

Plano de Marketing P&s-
Pandemia para a Empresa H -
Imobiliario B2B

Plano de Desenvolvimento
Comercial Internacional da
Shanghai S Machine Trading
Company

Plano de Ir)ternacionalizagéo e
Desenvolvimento Comercial da
Naweida na América do Norte

Plano de desenvolvimento
empresarial da empresa
imobiliaria Shanghai - Setor
imobilidrio

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025



17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

Lu Yang

Yu Zhao

Yuan Rui

Diogo Frade Cecilio

Bimao Huang

Yanpeng Yao

Wangbing Feng

Chaoyue Zhang

Mafalda Castanheira
Rodrigues Vinhas
Ribeiro

Joana do Vale Viegas
Silva Carvalho

Afonso Schneider
Carrilho

Ricardo Manuel Meira
Santos Guimaraes
Capela

Maria Zita Gongalves
da Costa Marques
Guerra

Isabel Contreras
Calado Oitavén

Plano de Desenvolvimento
Comercial dos mestrados
online da Golden Company

Plano de Desenvolvimento
Comercial da Empresa de
Comunicacao Elétrica a Prova
de Explosao S

Plano de Negocios para New
Energy Ride com Servigos de
Manutencao

Caravanismo como vantagem
competitiva para o turismo em
Portugal.

Analysis on Marketing
Management of
Enterprises——iFlytek

Investigacdo sobre estratégias
de marketing inovadoras para
as pequenas e médias
empresas na nova era

O impacto da tecnologia de IA
na sustentabilidade no setor
de comércio eletrénico

How Retail Enterprises
Maintain Customer Stickiness
Through Service Innovation
Under The Digital Economy-
Taking Starbucks As An
Example

Nazaré: Uma marca ou vila
mediatica?

Sustentabilidade ambiental na
estratégia dos clubes de
futebol ? A percecao dos
adeptos do Sporting Clube de
Portugal

A estratégia de uma marca
patrocinadora ao associar-se a
um clube de futebol: rea¢des
dos adeptos e consumidores

IMPACTO DO MARKETING NAS
REDES SOCIAIS NA
FIDELIZACAO DOS
CONSUMIDORES NA
INDUSTRIA DE MODA DE LUXO
EM PORTUGAL

Captura do Valor da
Cooperacdo Universidades -
Empresas: o projeto Demola
no Instituto Politécnico de
Setubal

A Percecao de Risco do
Consumidor & Intencdo de
Visitar Restaurantes durante o
COVID-19: Uma Analise
Empirica em Portugal

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Portugués

Inglés

Portugués

Inglés

Portugués

Inglés

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

2025

2025

2025

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2023

2023

2023

2022

2021



31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

Inés Martins da Rocha
Velez Monteiro

Nilufar Kolayei Alipour

Ana Filipa dos Santos
Correia

Madalena Mendes
Gongalves Arez Torres

Vera Bruna Gongalves
Ferreira

Yubai Wang

Sofia Miasnikova

Mafalda Pereira
Moura Mendes

Audrey Monique

Pascale Vanoverbeke

Filipa Jesus Amaral

Wang Mengjie

Raquel Nabais Baldo

Pereira Lourencgo

Ying Ding

Zhang Xin

Zhang Peng

In-Company Project:
Desenvolvimento de um
modelo que otimiza o nimero
de flyers produzidos e medi¢ao
da sua eficiéncia

Anadlise da percepg¢ao do
consumidor em relacdo ao
mercado de veiculos elétricos

Online vs Offline: Quem vai
ganhar a batalha em Retalho?

Investigacdo dos Fatores que
Influenciam as Inteng¢des de
Compra Online dos
Consumidores: O Mercado de
Relégios de Luxo

O Impacto da Musica no
Comportamento dos
Consumidores: Aplicado a
Anuncios Televisivos de Bens
de Consumo Rapido

O Estudo de Caso do Place
Branding do Municipio de
Cascais com base nas
preferéncias do turista chinés

Impactos da regeneracéo
liderada pela cultura na
percepcao dos cidaddos sobre
a imagem da cidade, a marca e
a qualidade de vida

Contexto pandémico e
implicagbes para a
internacionaliza¢do das PMEs
portuguesas

Pais de origem e sua influéncia
nas decisdes de compra do
cliente

Compras Online em Tempos
de Pandemia: Os Efeitos do
COVID-19 no Comércio
Eletrénico

Marketing na Internet e
fidelizacao de clientes - Diario
Perfeito, como exemplo

SEGMENTACAO DE CLIENTES
DA VODAFONE PORTUGAL:
ESTAMOS A DIRIGIR-NOS AS
PESSOAS CERTAS?

A influéncia do pais de origem
na inten¢do de compra dos
consumidores portugueses:
Smartphone da marca chinesa

Marketing Esportivo: Pesquisa
sobre a estratégia de
marketing da NBA no mercado
de basquete chinés

Tendéncias de Conscientiza¢do
e Comportamentos Anti-
consumo na Sociedade
Chinesa

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

2021

2021

2021

2021

2021

2021

2021

2021

2021

2021

2021

2021

2021

2020

2020



46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

Miguel Tavares de Sa

Lucas Gérard Chappe

Joséphine Jeanne Julia
Despaux

Ferryan Nugraha

Maria Carolina Neves
Abreu Santos Simoes

David Coelho Brito

Miguel Veloso Pinto

Joana Silva Mateus

Manuel Bernardo de
Almeida Gabriel
Saraiva da Cunha

Anténio José Marcalo

Pires Trigo

Barbara Filipa Nobre
Cardoso

Harmony Marie
Paulette Boda

Manon Marie
Philippine Lamps

A Influéncia do Booking nas
Reservas de Alojamento -
Modelo de Aceitacdo da
Tecnologia

DEMOGRAFIA, DIMENSOES
CULTURAIS E CONSUMO DE
CONHAQUE EM FRANCA: UMA
ANALISE DO
COMPORTAMENTO DO
CONSUMIDOR BASEADA NA
MISTURA DE MARKETING

INOVACOES, TENDENCIAS DE
MERCADO E
COMPORTAMENTO DE
HOMENS CONSUMIDORES NA
INDUSTRIA COSMETICA

Youtube e intencdo de compra:
um estudo sobre a influéncia
do video do YouTube nas
intencBes de compra dos
consumidores entre os
millenials na Indonésia

Inovacdo no Mercado
Vitivinicola em Portugal:
Andlise da Implementacdo de
Vinho em lata (To-Be)

Patrocinio de Desporto e o
impacto na Intencdo de
Compra e Recomendacdo de
uma Marca: Red Bull, mais que
asas

Perceber o que leva a falha das
Start-ups atraves da criacao de
um modelo de previsdo para
as empresas Portuguesas

O Impacto da Reputagdo
Corporativa na Confianga,
Satisfacdo e Lealdade dos
Clientes Bancarios:
Comparacdo entre as Marcas
Activobank e Millennium BCP

Internacionalizacdo das PMEs
em Portugal: Foco na indUstria
do calcado em Portugal

Como Diferentes Culturas
respondem a Anuncios
Controversos: Um Estudo
Intercultural de Trés Direc¢des

Compras olfativas - Como é
que o aroma influencia o
processo de decisdo do
consumidor?

A lideranga feminina na
industria criativa

Gerenciamento agil de
projetos: Uma ferramenta
potencial para melhorar a
capacidade de inovacdo nas
organizagoes.

Portugués

Inglés

Inglés

Inglés

Portugués

Inglés

Inglés

Portugués

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

2020

2020

2020

2020

2019

2019

2019

2019

2019

2019

2019

2019

2019

10



59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

Diogo Garcia
Martinho

Tiago Jodo Grilo
Mendes

Patrick Peter Pohl

Stanislava Plamenova
Antova

Marcelo Anderson de
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