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Curriculo

Stanford University, together with the publishing house Elsevier and SciTech Strategies, has created a ranking of 2% of the
best scientists in the world. It contains 159,648 names. Sandra Loureiro belongs to that 2%. Within the top 2%, Sandra
Loureiro is the only Portuguese that belongs to the very core top group of the first 100 scientists all over the world. Sandra
Loureiro is in the position 20 among the 14139 (Economics and Business) researchers in Marketing and position 21 in
Sport, Leisure &amp; Tourism.

Sandra Maria Correia Loureiro is Professor at ISCTE-IUL and a researcher in the BRU and SOCIUS. She is the Director of
Portuguese Marketing &amp; Management SBU of GAMMA (Global Alliance of Marketing and Management

Associations). She is also in the Scientific consulting body of (i) EuroMed and Euromed Research Business (EMRBI), (ii) AIRSI
Conference and in relation to the Spanish Journal of Marketing-ESIC, (iii) CEO - Centro de Investiga¢do de Economia e das
Organizac¢Bes, among others the scientific Committees. In 2024 she won the BEST TRACK CHAIR AWARD in the 2024 Global
Fashion Management conference for the conjoint symposium GAMMA-BRU-Iscte.

Her current research interests include relationship marketing (Brand coolness), tourism marketing and the connections


mailto:sandra.loureiro@iscte-iul.pt

between marketing and VR, AR and Al. She has publications with academics from different countries in the world, such as
USA, UK, Germany, Spain, Austria, South Korean, China, Australia, Cyprus, Greece, Israel, Italy, Mexico, Chile, Malaysia,
Brasil. Her papers were published in a variety of peer reviewed journals, such as Journal of Marketing (ABS 4%), Journal of
Retailing (ABS 4), Tourism Management (ABS 4), Journal of Travel Research (ABS 4), Journal of Business Research (ABS

3), International journal of Hospitality Management (ABS 3), Journal of Cleaner Production, Journal of retailing and
consumer services, Journal of Travel &amp;Tourism Marketing, Journal of service management, International Journal of
Tourism Research or Journal of Brand Management and at well reputed international conferences, such as EMAC,
ANZMAC, GAMMA-GMC, World Marketing Congress. She has acted as a reviewer for several international journals and
conferences. She has participated in several research projects funded by the EU and FCT (Foundation for Science and
Technology) She won several awards, such as: the 2012 Best Paper Premier Award presented by the Global Marketing
Conference (comprised of EMAC, ANZMAC, KSMS, and the Japanese Association of Marketing), Highly Commended paper
Award 2014 - 7th EuroMed Conference and EuroMed Research Business Institute (EMRBI), Highly Commended paper
Award 2016 - 9th EuroMed Conference and EuroMed Research Business Institute (EMRBI), Best Paper Award 2016- ICCMI
2016, Best Paper Award TomiWorld 2017 and Highly Commended paper in the 2017 Emerald Literati Network Awards for
Excellence for paper 'Exploring behavioural branding, brand love and brand co-creation' published in Journal of Product
&amp; Brand Management, Best Paper Honour Award at 2019 Global Fashion Management conference-GAMMA (among
others). Excellent Service Award 2021 Global Fashion Management Conference at Seoul-2021 KSMS International
Conference for the Uncompromising Service as a Conference Co-Chair. Best Reviewer Award by Psychology &amp;
Marketing for the year 2021. Oustanding paper award 2024 for the paper published in EuroMed Journal of Business
“Internet of things and consumer engagement on retail: state-of-the-art and future directions”

Sandra has also participated in Zoom webinars and in-person interviews for newspapers, magazines, and TV where she
exposes the social implications of her research (e.g., Briefing, DINHEIRO VIVO, Publico, Journal Econémico).

Areas de Investigacao

Relationship marketing (Brand coolness)
hospitality tourism marketing

marketing and connections with VR, AR and Al

Qualificacbes Académicas

Universidade/Instituicdo Tipo Curso Periodo

Universidade de Aveiro Agregacao Apresentac¢do de provas publicas de 2016
agregacao

Universidad de Extremadura Doutoramento Marketing and International 2006
Commerce

Universidad de Extremadura Diploma de Estudos Organizacion de empresas (business 2004

Avancados organization)

ISEG-Universidade de Lisboa Mestrado Socio-organizational Systems of the 2002
Economic Activity

Instituto do Emprego e Formacdo Curso de Curso de Formacao Pedagédgica de 1997

Profissional Especializacdo Técnica Formadores e Sistema de

Aprendizagem

Instituto Superior Técnico- Licenciatura Chemical Engineering 1991
Universidae de Lisboa



Atividades Profissionais Externas

Periodo

2007 - 2007

2007 - 2012

1998 - 2007

1991 - 2000

Empregador

Marktest (market studies
company)

Universidade de Aveiro
Universidade Luséfona

Instituto do Emprego e
Formacdo Profissional e
Ensino Secundario publico

Outras Atividades Profissionais

Pais Descricao

- New product develop and I&D research

Portugal ensino e investiga¢ao

-- ensino

- ensino profissional

Periodo

2022

2022

2022

Tipo de Atividade

Participagdo em eventos
profissionais (com
Comunicagdo)

Participagdo em eventos
profissionais (com
Comunicagao)

Participagdo em eventos
profissionais (com
Comunicacao)

Atividades Letivas

Descricdo da Atividade

KEYNOTE AT 7th XR conference:
academics and professionals

Guest speaker University Lusiada:

Brands and artificial intelligence: new

relationships

Acdo marketing estratégico com a escola
Escola de Hotelaria e Turismo do Oeste

e Turismo de Portugal

Link para mais
informacao

Ver Mais

Ano Letivo

2025/2026

2025/2026

2025/2026

2025/2026

2024/2025

2024/2025

Sem. Nome da Unidade Curricular Curso(s) Coord
2 Ferramentas de Comunicacdo de gzgigc!'nstltuuonal em Escola de Sim
Marketing
o 1 . :
2 Marketing Relacional Mestrado em Marketing; Sim
o - . .
1 Marketing Estratégico em Hotelaria e !I\_/Ie$tradQ em Gestdo de Hotelaria e Sim
urismo;
Turismo
o XA X
1 Tese em Gestdo Doutoramento em Gestao; Nao
o .
2 Projecto de Investigacdo em Sim
Marketing
2° Doutoramento em Gestao; Sim

Investigacdo

Desenvolvimento e Publica¢do da
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2023/2024

2023/2024

2023/2024

2023/2024
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2023/2024

2022/2023
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Ferramentas de Comunicacdo de
Marketing

Marketing Relacional

Marketing Estratégico em Hotelaria e
Turismo

Seminario de Desenvolvimento
Cientifico em Estratégia e
Desenvolvimento Empresarial

Semindario de Desenvolvimento
Cientifico em Marketing

Tese em Gestdo: Especializacdo em
Marketing

Tese em Gestao

Seminério de Desenvolvimento
Cientifico em Gestdo

Projecto de Investigacdo em
Marketing

Desenvolvimento e Publica¢do da
Investigacdo

Ferramentas de Comunicac¢do de
Marketing

Marketing Relacional

Marketing Estratégico em Hotelaria e
Turismo

Seminario de Desenvolvimento
Cientifico em Estratégia e
Desenvolvimento Empresarial

Seminério de Desenvolvimento
Cientifico em Marketing

Tese em Gestao

Seminério de Desenvolvimento
Cientifico em Gestéo

Projecto de Investigacdo em
Marketing

Mestrado em Marketing;

Mestrado em Gestdo de Hotelaria e
Turismo;

Doutoramento em Gestao;

Doutoramento em Gestao;

Doutoramento em Gestao;

Mestrado em Marketing;

Mestrado em Gestdo de Hotelaria e
Turismo;

Doutoramento em Gestao;

Doutoramento em Gestao;
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Sim
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Desenvolvimento e Publica¢do da
Investigacao

Tese em Gestdo: Especializacdo em
Marketing

Tese em Gestao

Projeto de Investigacdo em Gestao Doutoramento em Gestdo;

Comunicagdo em Marketing

Ferramentas de Comunicac¢do de
Marketing

Marketing Relacional Mestrado em Marketing;

Marketing Estratégico em Hotelaria e
Turismo

Turismo;

Seminario de Desenvolvimento
Cientifico em Marketing

Tese em Gestdo: Especializa¢do em
Marketing

Seminario de Desenvolvimento Doutoramento em Gestdo;

Cientifico em Gestdo

Projecto de Investigacdo em
Marketing

Tese em Gestdo do Turismo IV
Desenho de Pesquisa em Turismo
Topicos de Investigacdo em Turismo
Gestdo do Turismo e do Lazer

Tese em Gestdo do Turismo

Projeto de Investigacdo em Gestdo Doutoramento em Gestdo;

Comunicagao em Marketing

Ferramentas de Comunicac¢do de
Marketing

Marketing Relacional Mestrado em Marketing;

Mestrado em Gestdo de Hotelaria e
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Marketing Estratégico em Hotelaria e
Turismo

Seminério de Desenvolvimento
Cientifico em Marketing

Tese em Gestdo: Especializacdo em
Marketing

Métodos de Investigacdo em
Turismo

Projeto de Investigacdo em Gestdo
do Turismo

Marketing e Inova¢do em Turismo

Tese em Gestdo do Turismo

Tese em Gestdo do Turismo

Tese em Gestao

Seminario de Desenvolvimento
Cientifico em Gestdo

Tese em Gestdo do Turismo IV

Desenho de Pesquisa em Turismo

Topicos de Investigacdo em Turismo

Tese em Gestdo do Turismo

Tese em Gestdo do Turismo

Projeto de Investigacdo em Gestao

Ferramentas de Comunicac¢do de
Marketing

Inovacgao e Criatividade em
Marketing

Marketing Relacional

Marketing Estratégico em Hotelaria e
Turismo

Tese em Gestdo: Especializacdo em
Marketing

Mestrado em Gestdo de Hotelaria e
Turismo;

Doutoramento em Gestao;

Doutoramento em Gestao;

Doutoramento em Gestao;

Mestrado em Marketing;

Mestrado em Gestdo de Hotelaria e
Turismo;
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https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/03978-565977905419361
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https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8534-284502928662517
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Métodos de Investigacdo em
Turismo

Projeto de Investigacdo em Gestao
do Turismo

Tese em Gestdo do Turismo

Tese em Gestdo do Turismo

Tese em Gestio Doutoramento em Gestao;

Seminério de Desenvolvimento Doutoramento em Gestdo;

Cientifico em Gestéo

Projecto de Investigacdo em
Marketing

Desenvolvimento e Publica¢do da Doutoramento em Gestao;

Investigacdo

Tese em Gestdo: Especializacdo em
Marketing Il

Tese em Gestdo: Especializacdo em
Marketing IV

Tese em Gestdo do Turismo |l

Tese em Gestdo do Turismo IV

Ferramentas de Comunicacdo de
Marketing

Inovagdo e Criatividade em
Marketing

Marketing Relacional Mestrado em Marketing;

Marketing Estratégico em Hotelaria e
Turismo

Turismo;

Seminério de Desenvolvimento
Cientifico em Marketing

Tese em Gestdo: Especializacdo em
Marketing

Tese em Gestdo: Especializa¢do em
Marketing |

Mestrado em Gestdo de Hotelaria e
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https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01241-565977905419486
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01241-565977905419486
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8534-284502928662517
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8534-284502928662517
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8646-284502928662518
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/00893-565977905420490
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/00893-565977905420490
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Tese em Gestdo: Especializagdo em
Marketing Il

Tese em Gestdo do Turismo |

Tese em Gestdo do Turismo Il

Dissertacdo em Gestdo de Hotelaria
e Turismo

Tese em Gestdo do Turismo

Projecto de Investigacdo em
Marketing

Desenvolvimento e Publica¢do da
Investigacdo

Ferramentas de Comunicac¢do de
Marketing

Inovacdo e Criatividade em
Marketing

Marketing Relacional

Marketing Estratégico em Hotelaria e
Turismo

Seminario de Desenvolvimento
Cientifico em Marketing

Projeto de Investigacdo em Gestao
do Turismo

Marketing e Inova¢do em Turismo

Desenvolvimento e Publica¢do da
Investigacao

Ferramentas de Comunicac¢do de
Marketing

Marketing Relacional

Semindrio de Investigacdo em
Marketing

Gestdo de Servicos A Clientes

Desenvolvimento e Publicagdo da
Investigacao

Mestrado em Gestdo de Hotelaria e
Turismo;

Doutoramento em Gestao;

Mestrado em Marketing;

Mestrado em Gestdo de Hotelaria e
Turismo;

Doutoramento em Gestao;

Mestrado em Marketing;

Mestrado em Marketing;

Mestrado em Gestdo de Hotelaria e
Turismo;

Doutoramento em Gestao;
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https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/dght-565977905420492
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/dght-565977905420492
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01241-565977905419486
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01241-565977905419486
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8534-284502928662517
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8534-284502928662517
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8646-284502928662518
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/00893-565977905420490
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/00893-565977905420490
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01241-565977905419486
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01241-565977905419486
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8646-284502928662518
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/00737-847452882077203
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/00737-847452882077203
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/00894-565977905420494
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01241-565977905419486
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01241-565977905419486
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Marketing e Inova¢do em
Hospitalidade e Turismo

Ferramentas de Comunicac¢do de
Marketing

Marketing Relacional Mestrado em Marketing;

Semindrio de Investigacao em Mestrado em Marketing;

Marketing

Desenvolvimento e Publica¢do da Doutoramento em Gestao;

Investigacdo

Novas Tendéncias do Marketing

Dissertacdao em Marketing

Trabalho de Projecto em Marketing

Estratégia de Negdcio e da Marca

Marketing e Inovagdo em
Hospitalidade e Turismo

Animacado de Equipas Comerciais e
Negociagdo

Ferramentas de Comunicacdo de
Marketing

Inovacgao e Criatividade em
Marketing

Marketing Relacional Mestrado em Marketing;
Dissertacdo em Marketing
Trabalho de Projecto em Marketing

Marketing Operacional Licenciatura em Gestao;

Desenvolvimento e Publica¢do da Doutoramento em Gestao;

Investigacdo

Novas Tendéncias do Marketing

Dissertacdo em Marketing

Trabalho de Projecto em Marketing

Estratégia de Negdcio e da Marca

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8646-284502928662518
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/00737-847452882077203
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/00737-847452882077203
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01241-565977905419486
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01241-565977905419486
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01924-565977905419687
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8534-284502928662517
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8534-284502928662517
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8646-284502928662518
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-565977905418973
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01241-565977905419486
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01241-565977905419486
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01924-565977905419687

2014/2015

2014/2015

2014/2015

2014/2015

2014/2015

2014/2015

2014/2015

2014/2015

2013/2014

2013/2014

2013/2014

2013/2014

2013/2014

2013/2014

2013/2014

2013/2014

2013/2014

2013/2014

2013/2014

2012/2013

2012/2013

2012/2013

20

20

20

20

20

’IO

’]0

’IO

20

20

20

20

20

10

10

1°

’IO

10

10

20

20

10

Marketing Operacional

Animacado de Equipas Comerciais e
Negocia¢do

Ferramentas de Comunicac¢do de
Marketing

Inovacgao e Criatividade em
Marketing

Marketing Relacional

Dissertacdo em Marketing

Trabalho de Projecto em Marketing

Marketing Operacional

Novas Tendéncias do Marketing

Estratégia de Negdcio e da Marca

Marketing Operacional

Ferramentas de Comunicacdo de
Marketing

Marketing Relacional

Gestdo de Servigos A Clientes

Dissertacdo em Marketing

Trabalho de Projecto em Marketing

Seminario de Desenvolvimento
Cientifico em Estratégia e
Desenvolvimento Empresarial

Seminario de Desenvolvimento
Cientifico em Marketing

Marketing Operacional

Gestdo do Marketing

Marketing Operacional

Seminario de Desenvolvimento
Cientifico em Marketing

Licenciatura em Gestao;

Mestrado em Marketing;

Licenciatura em Gestao;

Licenciatura em Gestao;

Mestrado em Marketing;

Mestrado em Gestdo de Hotelaria e
Turismo;

Licenciatura em Gestao;

Licenciatura em Gestao;

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

10


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-565977905418973
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8534-284502928662517
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8534-284502928662517
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8646-284502928662518
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-565977905418973
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/01924-565977905419687
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-565977905418973
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8506-565977905419684
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/m8646-284502928662518
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/00894-565977905420494
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-565977905418973
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-565977905419214
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-565977905418973

2012/2013 1°

2012/2013 1°

¢ Teses de Doutoramento
- Em curso

10

Nome do Estudante

Aoqgiao Zhang

Muhammad Asim Sarwar

Mariana de Oliveira Berga
Rodrigues

Pedro Manuel Natario do
Nascimento Souto

Andreia Ramos Pinho de
Figueiredo e Silva

Olusoji Paul Akinola

Jodo Luis Ferreira de
Barros Silva

Duygu Yildiz

Seyed Mohammad
Mirmahdi Komejani

Ali Aleidan

Gestdo do Marketing

Marketing Operacional

Titulo/Tépico

Human and virtual
influencers; Shifting states
of intimacy

Signaling effects of green
marketing mix usin
mediation and moderation
analysis: Application of a
stimulus-organism-
response model

Consumers adoption of
virtual reality in the
motion picture industry

A importancia dos valores
culturais na decisdo
compra dos consumidores
industriais: o caso do crop
packaging

The Heterosexual
Consumer Responses to
Advertising Targeting
LGBT within New Realities:
The Impact of AR and VR

The effects of Al powered
social commerce
technology on customer
experience

The Influence of consumer
experience with Al on
consumer behavior

Customer Engagement
with Metaverse Ads: A
Quantitative Comparison
of Utilitarian and Hedonic
Messages with Moderating
Role of Influencer Type

Playing for Love: Unveiling
Customer Engagement
through Gamified
Romantic Advertising

Seamless Brand
Experience Role Toward
Love and Authenticity in
Events and Festivals

Licenciatura em Gestao;

Lingua

Inglés

Inglés

Inglés

Portugués

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Estado

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Instituicao

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

11


https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l1805-565977905419214
https://fenix-mais.iscte-iul.pt/courses/l5024-565977905418973

11

Angelo Daniel Teixeira de

Sousa Alves

- Terminadas

10

11

12

Nome do Estudante

Jorge Pimentel do
Nascimento

Anténio Jesus Cheira
Pé-Curto

Aihoor Kayoom Aleem

Filipa de Carvalho
Rosado Pinto

Md Rabiul Islam

Mdénica Montes
Mendes Rocha
Ferreira

Muhammad Saleh Al-
Reesh

Fernando José de
Aires Angelino

Fernando Jorge
Almeida Oliveira
Brochado

Ricardo Jorge Godinho
Bilro

Namércio Cunha

Ricardo Manuel de
Mariz Rozeira de
Almeida Cayolla

Hyper-personalized
marketing campaigns
through Ia?e language
models and the impact on
the price elasticities of
normal goods

Titulo/Topico

Going Green: combining the
power of Emotions, Cognitive
and Normative factors with
Brand Coolness, to bridge the
gap on Sustainable
Consumption

Repatronage Intentions: the
role of perceived quality,

commitment and psychological

ownership on wine tourism

Exploring the Relationship
Between Luxur?/ Consumption
and Brand Coolness

Drivers and outcomes of
perceived brand authenticity
and customer engagement in
the hospitality context

Value co-creation of service
dominant logic and firm
performance: An empirical
evidence from hotel industry

HUMAN-ARTIFICIAL
INTELLIGENCE ENGAGEMENT

EXPLORING THE PERSPECTIVES

OF USERS AND TOURISM
MANAGERS

The role of customer
inspiration and relationship
quality in engaging the online
experience: insights from
Kuwait and Portugal

Exploring university students'
engagement in learning
through §amification,
transmedia and virtual reality

What makes an exceptional
cuisine that worth a special
journey?

The Role Consumer-Brand
Engagement in a Digital
Marketing Era

Relationship quality: wine
producers and distributors

Brand sacrifice: when
consumers are deeply
commited to a brand

Inglés

Lingua

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Em curso

Instituicdo

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Universidade
de Aveiro

University of
Aveiro

Iscte

Anode _
Conclusao

2024

2023

2023

2022

2022

2022

2022

2020

2018

2018

2016

2015

12



13

Harley dos Santos
Martins

¢ Dissertacoes de Mestrado
- Em curso

10

Nome do Estudante

Inés Feio Gebhard de
Almeida Coimbra

Maria Inés Costa
Rodrigues

Matilde Maria Bernardo da
Costa

Salvador Cabral Campello
Duarte Turras

Margarida de Sousa
Henrigues e Antunes de
Almeida

Sara Correia Gongalves

Catarina Grais Conde
Martins Pereira

Cristiana Norberto
Carapucinha

Diogo Jodo Santos da Silva

Liliana Elisabete Barata
Dias

QUALITY, SUSTAINABILITY AND Inglés
CSF: THE CASE OF HIGHER

EDUCATION INSTITUTION IN

BRASIL

Titulo/Tépico Lingua

A Experiéncia com Try-Ons Inglés
em RA: A influéncia na
recomendacdo boca-a-

boca através da ligacdo a

marca e da preocupagao

com a privacidade

The role of Pop Culture as --
Marketing Strategies in

building Brand Coolness

and Customer

Engagement for Gen-Z

Perce¢do da Taxa Rosa -
pelos Consumidores:
Discrepancias baseadas

no Género

"Autoeficacia dos -
Professores e

Comportamentos dos
Colaboradores como
Mediadores entre o

Marketing Interno e os
Resultados Educacionais"

Como as Redes Sociais e 0 -
Passa-Palavra Digital
Influenciam as DecisGes

do Publico na Promogdo

de Filmes

Explorando o Apego --
Emocional a Marcas de

Turismo de Luxo: O

Impacto da Orientacdo

para Comparacdo Social

The Role of Self-Esteem -
and Self

The Impact of Human and --
Virtual Influencers on
Brand Coolness

Como é que a Geragdo Z --
Portuguesa interage com
influenciadores de IA no
TikTok? Analise sobre o

impacto no envolvimento

do consumidor e no apego
amarca

Arelacdo entre Memes e a -
perce¢do de Brand
Coolness

University of 2014

Aveiro

Estado

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Em curso

Instituicao

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

13



11 Maria Leonor da Cruz
Baptista Galamba Vieira

12 Anténio Fernandes
Machado

13 Beatriz Vieira e Vaz
Martins

- Terminadas

Nome do Estudante

1 Kristi Kodra

2 Beatriz Alexandra
Patricio Cunha

3 Beatriz Encarnagao
Brito

4 Tomaés Silvestre de
Almeida

5 Beatriz Ramos Gomes

da Assuncao

6 Mariana Aguilar
Ferraria

7 Inés Rodrigues
Cardadeiro

8 Mafalda Dias Lisboa

Marketing na Industria
Cinematografica:
streaming como um meio
para mudar a percecao
negativa em relacdo a
filmes nacionais

Impact of Artificial
Intelligence in the art
industry

Sustainable Tourism
Management in Lisbon

Titulo/Tépico

Explorando o Impacto do
Medo de Perder (FOMO) no
Bem-Estar Subjetivo em
Contextos de Compra
Utilitarios e Hedonicos

Uso de IA em Estratégias de
Marketing Personalizadas e
Impacto no Bem-Estar dos
Consumidores

Como a Compaixdo Influencia
as ReagBes aos Anuncios de
Choque de Institui¢des Nao-
governamentais nas Redes
Sociais

Embalagens ecolégicas para
um futuro sustentavel: O
impacto de diferentes
estimulos na embalagem e
preocupag¢des ambientais na
tomada de decisao do
consumidor.

Estudo do Comportamento de
Compra de Cosméticos Verdes:
uma Abordagem Alargada do
Modelo de Comportamento
Direcionado por Objetivos com
Influéncias Psicologicas e
Morais

Como os Consumidores
Discretos com Tragos
Psicologicos Especificos
Moldam a Percepg¢do de
Coolness das Marcas de Luxo

Do mundo Virtual para a
Realidade: Uma investigacdo
sobre o impacto da tecnologia
de RV em anuncios de Turismo
de Voluntariado

PGe os teus influencers atras
da cadmara: O Papel da Co-
criagéo em Parcerias
Auténticas entre Marcas e
Influencers

Lingua

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Em curso

Em curso

Em curso

Instituicdo

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Ano de
Conclusao

2025

2025

2025

2024

2024

2024

2024

2024

14



10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Gu Mingyu

Maria Freire Pedroso
Paisana

Carolina Rosa

Marcelino

Daniela Sofia Soi:)a
Martinho Gongalves

Maria Jodo Santos
Coelho

Beatriz Cruz de
Almeida

Tiago Ferreira Pinto
Cardoso

Joana Arruda André

Filipe Ferreira Mota
dos Santos

Pedro de Melo Palma

Beatriz Noronha de
Almeida Sampaio
Mariz

Patricia Alexandra
Calheiros Santos

Huanzhang Jian

Explorando as Perspectivas de
Educadores e Estudantes
sobre Chatbots de IA
Generativa na Educacdo
Superior: Uma Abordagem de
Marketing Relacional

A teoria do self-construal e a
Inteligéncia Artificial nos
Museus

O Dilema do Turismo
Sustentdvel: Explorar o
Comportamento Pré-
Ambiental dos Turistas

O papel da Autoeficacia e
Presenca Social da Inteligéncia
Artificial na Forca das Atitudes:
Gestdo de Eventos

Realidade aumentada e eu:
Como os self-construals e a
inteligéncia emocional afetam
a ligacdo a marca.

Publicidade na Era dos
Algoritmos: Percep¢des do
consumidor sobre criatividade,
"coolness" e evangelizacdo de
marca em IA generativa.

Mudanca de percepcoes: A
Eficacia das Estratégias de
Marketing na Destigmatiza¢do
da Saude Mental

Personalizacdo impulsionada
por Inteligéncia Artificial (IA) na
Fast Fashion e as suas
Implicagdes para o
Comportamento do
Consumidor e
Sustentabilidade.

Tokenizac¢do da industria da
moda: O impacto moderador
dos NFTs nas compras de
moda de luxo e os seus efeitos
nos consumidores

Preparacao de uma
ferramenta de Autodiagnostico
de Sustentabilidade para PME

Como os sentidos e as
tecnologias da atmosfera da
loja influenciam o apego a
marca e os seus resultados na
defesa da marca e na
intimidade a marca

A influéncia da realidade
virtual na percecdo de
autenticidade, curiosidade e
vontade de participar em
iniciativas socialmente
responsaveis

O que influencia as inten¢des
de compra e o comportamento
dos veiculos elétricos entre os
consumidores chineses?

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2023

2023

2023

2023

2023

15



22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

Inés Raquel Brito da
Silva

Ana Margarida de
Matos Fernandes

Maria Gongalves de
Freitas Ganhdo
Pereira

Vera Monika Winter

Florent Hubert Eudes
Malbois

Helena Catarina
Rodrigues Costa

Beatriz do Carmo Silva
e Gongalves

Maria Rita Nogueira
da Silva Afonso

Maria Inés Relvas
Romero

David Alexandre
Amaro Rato

Laura Sofia Catarino
Marques

Luis Reis Ruivo

Francisco Manuel
Victor Vinagre

Proposta de um novo
constructo de medi¢do da
qualidade do servico nas
pequenas e médias empresas
do sector do turismo

COMO E QUE O
COMPORTAMENTO AUTO-
EXPRESSIVO DOS
CONSUMIDORES SE TRADUZ
EM COMPORTAMENTO REAL
NO QUE TOCA A PRODUTOS
SUSTENTAVEIS E QUAIS SAO
0S SEUS PRINCIPAIS GATILHOS

Fatores que influenciam Brand
Loyalty na indUstria da musica
e o papel moderador da
popularidade dos artistas

Como a criagdo de UGC é
diferente no Oriente e no
Ocidente e como isso cria
imagens de destinos turisticos
diferentes

Consumo colaborativo: O que
é que motivaria os clientes a
participarem nele? O caso das
compras em segunda mao na
Vinted com a populagdo
francesa

Turismo Voluntério como
Experiéncia Transformadora

Impactos da realidade virtual
nas intences de compra do
consumidor imobiliario

Os efeitos do Awe no Turismo
Religioso: Podera a Realidade
Aumentada ter um papel
importante?

Compreender a utilizacdo da
Publicidade em Jogos para
Marcas de Luxo: o impacto da
Brand Coolness na Brand
Equity

Despertar Inten¢des de Visita a
Museus através de Realidade
Virtual: o papel da Vivacidade,
da Presenca, e do Lazer Sério.

O Uso da |IA na Experiéncia do
Consumidor: influencia da
Auto-Construcdo
Independente do Consumidor
e a Afeicdo na Prevencdo da
Diferenca na Industria da
Beleza

Impacto da publicidade
personalizada no consumidor

Human Branding na indUstria
de Hospitalidade e Turismo

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2022

2022

2022

2022

2022

2022
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35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

Jéssica Francisco
Martinho

Julia Ryan Novack

Ana Filipa Alves
Correia Lourenco
Rodrigues

Claudia Isabel De
Jesus Tavares

Inés Gomes da Silva

Patricia Saturnino
Mateiro Silva Garrotes

Leonor Gongalves
Marcolino

Jakob Résler

Leonor Maria Freire
Rosa

Flavia de Sousa Lopes

Jodo Miguel Catuna
Gregorio

Marta Rodrigues
Aguiar

Eu sou o meu proprio
manequim - O impacto da
Realidade Aumentada no
autoconceito

O impacto do turismo induzido
por filmes, respostas
emocionais e padrdes de estilo
de vida nas inteng¢des
comportamentais de viajar a
um destino

Explorar os Processos de
Relacionamento entre
Consumidores e Robots Sociais
na Industria Hoteleira

Manter os adeptos envolvidos
através das redes sociais
durante a pandemia do COVID-
19 - Um caso de clubes de
futebol profissionais

Marcas de moda de luxo e
memes da internet como uma
estratégia de social media no
contexto de brand coolness,
engagement de consumidor-
marca e efeitos da
complexidade visual

ESTUDO SOBRE O PROCESSO
DE ENVOLVIMENTO E
COMPROMISSO ENTRE
HUMANOS E ASSISTENTES
VIRTUAIS INTELIGENTES

PODEM,OS MEMES TER
CONTEUDO COOL E
INFLUENCIAR O ENGAGEMENT
DO CONSUMIDOR? UM
ESTUDO NA INDUTRIA DE
SKINCARE

INTERACOES DQS CLIENTES
COM A INTELIGENCIA
ARTIFICIAL

Os fatores-chave que levam os
consumidores portugueses a
adotarem comportamentos
pré-ambientais

Mundo Virtual: Como
podemos usar a Realidade
Virtual para aumentar a
intencao de doar a
organiza¢des sem fins
lucrativos através da
inspiracdo do consumidor?

Orsa Rural Hotel: Business
Plan

Exploracdo da forma como os
Memes da Internet
influenciam as percecdes de
Brand Coolness: marcas
cosméticas utilitarias versus
heddnicas

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés

Portugués

Inglés

Inglés

Inglés

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

Iscte

2022

2022

2022

2022

2021

2021

2021

2021

2021

2021

2021

2021
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47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

Diogo Afonso Capelo
Neto

Catarina Isabel
Carreiras Martins

Carolina Guilherme
Salazar

Pedro Miguel Ribeiro
de Almeida Proenca
Bilro

Jodo Filipe Botica
Ferreira

Ana Catarina Horta
Lopes

Mariana de Oliveira
Berga Rodrigues

Ivo Middendorf

Maria Jodo Lima
Rodrigues

Alina Maximova

Teresa Viana Pereira

Teresa Maria Rebelo
de Andrade Castro
Blanco

Explorar a interagdo entre Inglés Iscte
trabalhadores e Inteligéncia

Artificial dentro das

organizacdes

Explorar os Antecedentes e Inglés Iscte
Consequéncias da

Identificagdo Cognitiva Online

de Marcas Desportivas no

ambito das Redes Sociais.

Futuro do Revenue Inglés Iscte
Management e do Marketing

na Industria Hoteleira em

Portugal

Consegue a Experiéncia do
Consumidor influenciar o
Amor pela Marca e o
Consumer Engagement via
Telepresence e Estados
Emocionais?

Inglés Iscte

Impacto do Brand Coolness na Inglés Iscte
inten¢do de compra nos

mercados de fast food e

festivais

Moldar o engagement do
cliente, intencao de recompra
e passa-palavra positivo no
contexto do retalho em
omnicanal

Inglés Iscte

O Impacto da Realidade Virtual
na Industria Cinematografica
relativamente a Brand
Coolness, Respostas
Emocionais e WOM

Inglés Iscte

Dados para o bemO papel das Inglés Iscte
parcerias sociais orientadas

por dados para reforcar a

relagdo consumidor-marca na

industria do desporto.

Explorar e medir o Amor a Inglés Iscte
Marca, e os seus antecedentes

e consequéncias, entre os

consumidores Portugueses

«Cool is the new Black». Inglés Iscte
Investigacdo de fatores

determinantes e implicagdes

de "coolness" de marcas de

moda de luxo e analise da

influéncia de "power distance"
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Guerreiro, J., Loureiro, S. M. C,, Bilro, R.G. & Policarpo, P. (2020). Exploring young artists’ digital performance:
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implications. ICMarktech'20.
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Rosado-Pinto, F. & Loureiro, S. M. C. (2019). Authenticity in international marketing field: systematic literature
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learning enviornments: students motivation and engagement in higher education. 15th China-Europe
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(April 2024)

Advisory and Scientific Committee of the
International conference ICMarkTech 2023

16th EuroMed Conference of the EuroMed
Academy of Business Research- Business
Transformation in Uncertain Global
Environments

GAMMA-Global Marketing Conference

8th XR International conference-2023 XR-
Metaverse Conference

How to create value in tourism through Al
&amp; XR

Research Seminars associated with BRU-IUL:
invitation of Prof. Aaron Ahuvia (University of
Michigan) on March 2023

Entidade
Organizadora

ISMAI, Universidade
dos Agores

EuroMed

Gamma

AIMAC-ISCTE

Iscte-BRU

ISMAI

Academy of
Business Research

Gamma- Global
Alliance of
Marketing and
Management

8th XR International
conference -lAITi

NOVA -base
Universidade Nova
de Lisboa

Iscte-Instituto
Universitario de
Lisboa

Ano

2024

2024

2024

2024

2024

2023

2023

2023

2023

2023

2023



Membro de comissao cientifica
de evento cientifico

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissdo
cientifica) fora do ISCTE-IUL

Membro de comissao cientifica
de evento cientifico

Membro de comisséo cientifica
de evento cientifico

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comisséo
cientifica) no ISCTE-IUL

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissdo
cientifica) no ISCTE-IUL

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissdo
cientifica) no ISCTE-IUL

Membro de comissao cientifica
de evento cientifico

Membro de comissao cientifica
de evento cientifico

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissao
cientifica) no ISCTE-IUL

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissado
cientifica) fora do ISCTE-IUL

Membro de comissdo cientifica
de evento cientifico

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissdo
cientifica) no ISCTE-IUL

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissdo
cientifica) fora do ISCTE-IUL

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissao
cientifica) no ISCTE-IUL

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissao
cientifica) no ISCTE-IUL

Advisory and Scientific Committee of the
International conference ICMarkTech 2022

Colloquium- Covid 19:Social Inequity Virus

GAMMA-Global Marketing Conference

American Marketing Association

Research Seminars associated with BRU-IUL:

invitation of Associated Prof. Linda Hollebeek
(Montpellier Business School, France) on July

2022

7th XR International conference

Research Seminars associated with BRU-IUL:
invitation of professors: Prof. Rajeev Batra
(Univrsity of Michigan- USA) on April 2022

Advisory and Scientific Committee of the
International conference ICMarkTech 2021

TechDiComM 2021 - Technological Strategies
on Digital Communication and Marketing, in
conjunction with the International
Conference on Advanced Research in
Technologies, Information, Innovation, and
Sustainability (ARTIIS 2021)

Research Seminars associated with BRU-IUL:
invitation of professor Prof. Daniela Langaro
(Iscte-1UL), Prof. Enrique Bigné (Universidad
de Valencia), José Manuel Verissimo (ISEG-
Universidade de Lisboa)

Co-chair and organization of the 2021 Global
Fashion Management Conference

INVTUR

ARVR2020: 6th International AR and VR
Conference

2020 GAMMA-2020 Global Marketing
Conference-TRACK CHAIR and speaker

Research Seminars associated to BRU-IUL:
invitation of professor Timothy Jung- The
future of AR and VR research

ICMarkTech” 20 - International Conference
on Marketing and Technologies

ISMAI

Socius and BRU

Gamma- Global
Alliance of
Marketing and
Management

AMA

ISCTE-Instituto
Universitario de
Lisboa

7th XR International
conference -lAITi

ISCTE-Instituto
Universitario de
Lisboa

Ismai

Polytechnic Institute
of Leiria, Portugal

ISCTE-Instituto
Universitario de
Lisboa

GAMMA-Korean
Academy of
Marketing Science
and ISCTE-Instituto
Universitario de
Lisboa

University of Aveiro

ISCTE-Instituto
Universitario de
Lisboa

GAMMA-Korean
Academy of
Marketing Science

ISCTE-Instituto
Universitario de
Lisboa

ISCTE-Instituto
Universitario de
Lisboa

2022

2022

Desde
2022

Desde
2022

2022

2022

2022

2021

2021

2021

2021

2021

2020

2020

2020

2020
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Membro de comissao cientifica
de evento cientifico

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissado
cientifica) no ISCTE-IUL

Membro de comissao cientifica
de evento cientifico

Membro de comisséo
organizadora de evento
cientifico

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissado
cientifica) fora do ISCTE-IUL

Membro de comissao cientifica
de evento cientifico

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissao
cientifica) no ISCTE-IUL

Membro de comissao
organizadora de evento
cientifico

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissao
cientifica) no ISCTE-IUL

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comissao
cientifica) fora do ISCTE-IUL

Coordenacdo geral de evento
cientifico (com comisséo
cientifica) fora do ISCTE-IUL

Membro de comiss&o
organizadora de evento
cientifico

Membro de comisséo
organizadora de evento ndo
cientifico

Membro de comisséo
organizadora de evento
cientifico

Membro de comissao cientifica
de evento cientifico

TechnologiesICMarktech'19 - International
Conference on Marketing and Technologies

Organization of International seminar on
“Cutting Edge Issues in Marketing Research
by Journal Editors”.

THE 12TH ANNUAL EUROMED ACADEMY OF
BUSINESS CONFERENCE

Lab Ill: AR (Augmented Reality) &amp; VR
(Virtual Reality) implications for Management

2019 GAMMA-2019 Global Fashion
Management Conference-TRACK CHAIR

15th China-Europe International Symposium
on Software Engineering Education

Research Seminars associated to BRU-IUL:
invitation of professors Philipzf Rauschnabe
(full professor at Universitat der Bundeswehr
Minchen) and Prof. Ana Maria Costa Soares
(assistant professor Universidade do Minho)
in May 10, 2019

Research Seminars associated to BRU-IUL:
invitation of professors for two days: Prof.
Antoénio Azevedo (assistant professor at
University Minho, Prof. Jodo Guerreiro
(Asistant professor at ISCTE) in April, 24, 2019

Seminarios de investu%agéo PhD Tourism
Management, doctoral days: Prof. Eduardo
Moraes Sarmento

11th EuroMed Conference of the EuroMed
Academy of Business Research-Research
Advancements in National and Global
Business Theory and Practice

2018 Global Marketing Conference-GAMMA-
TRACK CHAIR

Seminario de investiga¢do associado a BRU-
IUL: invitation of professors, such as Prof.
Avichai Shuv-Ami (Associate Professor in the
Department of Marketing, School of Business
Administration, Peres Academic Center in
Israel) and Prof. Victoria Bellou (Associate
Professor in the Department of Economics,
University of Thessaly in Greece, and is a
member at the Greek Open University)

Abertura de PhD Tourism Management

Seminarios de investigacdo: Prof. Hans
Ruedinger Kaufmann (University of Nicosia)

Seminarios de investigacdo e master in
marketing:invitation of professors, Prof. Tony
Apéria (Stockholm University)

ISMAI

ISCTE-Instituto
Universitario de
Lisboa

EMRBI BUSINESS
CONFERENCE

EURAM-ISCTE

GAMMA-Korean
Academy of
Marketing Science
NOVA University

ISCTE-Instituto
Universitario de
Lisboa

ISCTE-Instituto
Universitario de
Lisboa

ISCTE-IUL

Academy of
Business Research

Korean Academy of

Marketing Science

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

ISCTE-IUL

2019

2019

2019

2019

2019

2019

2019

2019

2018

2018

2018

2018

2017

2017

2017 -
2018
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Coordenacdo geral de evento 10th EuroMed Conference of the EuroMed Academy of 2017
cientifico (com comissdo Academy of Business Research-GLOBAL AND Business Research
cientifica) fora do ISCTE-IUL NATIONAL BUSINESS THEORIES AND

PRACTICE: BRIDGING THE PAST WITH THE

FUTURE
Coordenacao geral de evento 2017 Global Fashion Management Korean Academy of 2017
cientifico (com comissdo Conference Marketing Science
cientifica) fora do ISCTE-IUL
Membro de comissdo cientifica INVTUR University of Aveiro 2017
de evento cientifico
Coordenacdo geral de evento 9th EuroMed Conference of the EuroMed Academy of 2016
cientifico (com comissdo Academy of Business Research- innovation, Business Research
cientifica) fora do ISCTE-IUL entrepreneurship and Digital Ecosystems
Membro de comissdo Tourism & Ageing Conference ISCTE-IUL 2016
organizadora de evento
cientifico
Coordenacdo geral de evento GAMMA-Global Marketing conference Korean Academy of 2016
cientifico (com comissdo Marketing Science
cientifica) fora do ISCTE-IUL
Coordenacdo geral de evento 8th EuroMed Conference of the EuroMed Academy of 2015
cientifico (com comissdo Academy of Business Research- Confronting Business Research
cientifica) fora do ISCTE-IUL Contemporary Business
Coordenacdo geral de evento GAMMA-Global Marketing conference Korean Academy of 2015
cientifico (com comissdo Marketing Science
cientifica) fora do ISCTE-IUL
Coordenacdo geral de evento 7th EuroMed Conference of the EuroMed Academy of 2014
cientifico (com comissdo Academy of Business Research- Confronting Business Research
cientifica) fora do ISCTE-IUL Contemporary Business
Membro de comissdo cientifica INVTUR University of Aveiro 2014
de evento cientifico
Membro de comissdo cientifica ORTE Conference-International Conference University of Aveiro 2013
de evento cientifico on Rural Tourism- Re-inventing rural tourism

and the rural
Coordenacdo geral de evento 6th EuroMed Conference of the EuroMed Academy of 2013
cientifico (com comissdo Academy of Business Research- Confronting Business Research
cientifica) fora do ISCTE-IUL Contemporary Business
Membro de comissdo cientifica INVTUR University of Aveiro 2012

de evento cientifico

Actividades de Difusao

Tipo de Actividade Titulo do Evento Descricao da Actividade Ano
Comunicacao/Conferéncia Project meeting in Albania: Resseting Public presentation Platform 2024
em encontro publico de resetlytics in the project

difusdo para a sociedade meeting in Albania
Comunicacao/Conferéncia Presentation Project Resetting Public presentation Platform 2024

em encontro publico de

Terragona
difusdo para a sociedade

resetlytics in the project
meeting with SMEs in

Tarragona
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Comunicagao/Conferéncia Interview to DINHEIRO VIVO- Empresas A "coolness" é um das 2021
em encontro publico de 30 June 2021 jogadas em que as marcas
difusdo para a sociedade devem investir para cativar e

fidelizar audiéncia

Comunicagao/Conferéncia Zoom Webinar interview for University Zoom Webinar interview for 2021
em encontro publico de of S3o Paulo November 12, 2021 University of Sdo Paulo:

difusdo para a sociedade Marcas cool
Comunicagao/Conferéncia Interview JETV "Fast Talk" Journal Interview JETV "Fast Talk" 2021
em encontro publico de Econémico on Branding with Journalist Journal Econémico on

difusdo para a sociedade José Varela Rodrigues Branding with Journalist José

Varela Rodrigues

Comunicagdo/Conferéncia Magazine Briefing AGOSTO 2021 AS MARCAS COOL MUDAM 2021
em encontro publico de COM O TEMPO
difusdo para a sociedade
Comunicagao/Conferéncia marcas Cool @ Publico O que torna uma marca cool? 2021
em encontro publico de “Airreveréncia, a
difusdo para a sociedade transgressao, o fugir a

norma"

Actividades de Edicdo/Revisao Cientifica

Tipo de Actividade Titulo da Revista ISSN/Quartil Serl'o Lingua
o

Membro de equipa Tourism Review 1660-5373/ Q1 Desde  Inglés
editorial de revista (T5) 2024

Membro de equipa International Journal of 0959-6119/Q1 Desde  Inglés
editorial de revista Contemporary Hospitality (T5) 2024

Management

Membro de equipa Current Issues in Tourism 1368-3500/ Q1 Desde  Inglés
editorial de revista (T5) 2022

Membro de equipa Journal of Service Theory and 2055-6225/ Q1 Desde  Inglés
editorial de revista Practice 2022

Membro de equipa Spanish Journal of Marketing 2444-9709/ Q1 Desde  Inglés
editorial de revista 2021

Membro de equipa The Service Industries Journal 0264-2069 / Q1 Desde  Inglés
editorial de revista 2021

Membro de equipa International Journal of consumer 1470-6431/ Q2 Desde  Inglés
editorial de revista Studies 2021

Membro de equipa Frontiers in Psychology 1664-1078 / Q1 Desde  Inglés
editorial de revista 2021

Membro de equipa International journal of hospitality 0278-4319/Q1 Desde  Inglés
editorial de revista management (T5) 2020

Membro de equipa International Journal of Internet 1741-8100/Q3 Desde  Inglés
editorial de revista Marketing and Advertising 2019

Membro de equipa Journal of creative communications 0973-2594/ Q2 Desde  Inglés
editorial de revista 2019

Membro de equipa The Journal of High Technology 1047-8310/ Q2 Desde  Inglés
editorial de revista Management Research 2019

94



Membro de equipa Clothing and textiles research 0887-302X/ Q1 Desde  Inglés

editorial de revista Journal 2019
Membro de equipa Journal of promotion management 1049-6491 / Q2 Desde  Inglés
editorial de revista 2017

Produtos
Tipo de Produto Titulo do Produto Descricdo Detalhada Ano
Outros Produtos IMOM REGISTRATION IMOM-scale 2009

to measure the level of
internationalization and
market orientation of an
organization. No. 628/2009,
No. 733/2009 Registration,
Legal 515/2009/DPI/RO on
02/10/2009
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