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Curriculo

Atualmente frequenta o Doutoramento em Sociologia no ISCTE-IUL em Lisboa, Portugal. Veronica esta ativamente
envolvida num projeto de investigacao financiado pela FCT (Fundacdo para a Ciéncia e Tecnologia), cujo o tema é em torno
de aplica¢des de namoro (dating apps). O projeto, intitulado "Pay to Win: Exploring the Process of Self-commodification
among Dating App Users", explora as perce¢des dos utilizadores sobre como as dating apps funcionam e moldam suas
experiéncias de namoro e potencialmente condicionam suas praticas de namoro.

Com formagao em Antropologia e mestrado em Sexologia, Veronica realizou durante o seu mestrado uma investigacdo
que aprofundou a compreensao e as experiéncias dos jogadores portugueses relativamente ao sexismo nos videojogos.
Esta exploragdo abrangeu os encontros dos jogadores com o sexismo no contetido dos videojogos e as interagdes entre os
jogadores durante o jogo.

Areas de Investigacao

As areas de interesse para a investigacdo a de Sociologia, Antropologia Social e Cultural, e 0 campo de intersecao entre
a Tecnologia e a Sexualidade Humana.

Qualificacdes Académicas

Universidade/Instituicao Tipo Curso Periodo


mailto:Veronica_Valente@iscte-iul.pt

Universidade Lusofona de Mestrado Transdisciplinar em Sexologia 2021
Humanidades e Tecnologias

Universidade de Coimbra - Licenciatura Antropologia 2018
Faculdade de Ciencias e Tecnologia

Publicactes

e Revistas Cientificas
- Artigo em revista cientifica

Valente, V., Sepulveda, R. & Vieira, J. (N/A). Leveling up: How users perceive, understand, and experience
gamified elements in dating apps and how it shapes their dating scripts. New Media and Society. N/A

¢ Conferéncias/Workshops e Comunicacoes
- Comunicag¢do em evento cientifico

Valente, V. & Vieira, Jorge (2025). Can Self-commodification occur in the Digital space? Viewing the Use of
Dating Apps Through the Lens of Commodification and Consumerism. XIIl Congresso Portugués de
Sociologia.

Projetos de Investigacao

Titulo do Projeto Papel no Parceiros Periodo
Projeto
Pay to win: Exploring the ggljteg)rfgr%eento CIES-Iscte 2023 - 2027
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